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Charakteristické znaky digitalnych meédii
v porovnani s inymi médiami

1. Co si predstavis pod pojmom digitdlne médid?

2. Pokus sa zaradit médida zndzornené na obrdzkoch do skupin podla
spoloénych znakov.

A

Foto: tlacova agentira Reuters
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V désledku prudkého rozvoja informacnych a komunikaénych technoloégii
v poslednych rokoch ponuku klasickych meédii rozsirili takzvané
digitalne (nazyvané aj nové alebo pocitacové) média. Ide o média, ktoré
su zalozené na pocitacovych technologiach a ich sietach ako su digitalna
televizia, pocitace s multimedialnym vybavenim, kompaktné disky
(CD, DVD) pocitacové siete, internet...
Z narokov sucasnosti na digitalne meédia vyplyvaju aj ich vyhody
v porovnani s klasickymi, ktorymi su:

e vysoka kapacita

e dynamika

o flexibilita formy a obsahu

Integraciu viacerych donedavna znamych médii — tla¢, rozhlas, televizia, film,
zvukové a obrazové zaznamy nazyvame multimédia. Tymto pojmom vSak
oznacujme aj vyrobok alebo sluzbu, ktoré umoznuju uchovavanie a prenos
informacii — textov, grafiky, obrazkov, hovorenej reci, hudby...

Zatial ¢o typickou vlastnostou multimédii je interaktivnost (Cize moznost
spatnej vazby od prijimatela obsahu meédia - Citatela, posluchaca ¢i divaka
ku komunikatorovi — vysielatelovi, vydavatelovi ¢i autorovi), uzivatelskym
prostredim je pocita¢ s multimedialnym vybavenim.



Nové produkty vyrobcov informacnej techniky maju zo dna na den
dokonalejSie vlastnosti. Poziadavky trhu i zakaznikov st naro¢né.
Nevyhnutnost konkurencieschopnosti diktuje
producentom vyrobky miniaturizovat.

Napriklad v roku 2006 potesil hudobnych fantiSikov model
vreckového prehravaca hudby a videa, ktory sti¢asne dokazal
sprostredkovat online obchod s hudbou.

Foto vpravo: www.mobil.sme.sk, 25. 6. 2006

Treba pocitat s tym, Ze razantny nastup digitalnych
technologii sa este zrychli a nové technologie budu
stale viac menit podobu vSedného dna lIudi.
Digitalna gramotnost a schopnost ziskavat

a analyzovat informacie bude predpokladom
uspesSného uplatnenia sa v spolo¢nosti.

Pre zaujimavost podla Statistik patri Slovensko v ramci krajin
Europskej tinie k nadpriemeru v pocitacovej gramotnosti. To
znamena, ze s pocitaémi dochadzame kompetentne zaobchadzat
lepsie ako napriklad Gréci, Taliani, Madari, Cyper¢ania, Portugalci
a Litov¢ania.

Digitalne sa da zaznamenat a rychlo preniest hudba, filmy i telefonaty, na ¢o je treba stale vykonnejSie
vedenie a vysielacie i prijimacie pristroje. Charakteristické pre sti¢asnost je i prepojovanie internetu,
teleféonu, e-mailov alebo televizneho vysielania.

Bill Gates nacrtol nova viziu budicnosti, v ktorej sa mobilny telefon stane "digitalnou penazenkou".
Ta bude schopna komunikovat prostrednictvom e-mailov a dokaze skenovat papierové vizitky.
Televizne prijimace a pocitace sa spoja do jediného zariadenia na zabavu domacnosti. Poc¢ita¢ novej
generacie ma poskytovat spolu s bezdrétovou komunikaciou rovnaké funkcie ako notebooky - s tym,
ze nebude vybaveny klavesnicou. Tt nahradia softvérové moduly pre vstup pomocou virtualnych
tlacidiel na dotykovom displeji a algoritmy na rozoznavanie pisma. Zariadenie bude mat hmotnost do
jedného kilogramu a bude vybavené priblizne 7-palcovou obrazovkou.

Televiziu cakaju tiez velké zmeny. Sposob sledovania televiznych programov a videa - cez obycajny
televizor, internet alebo vreckové zariadenie sa ma coskoro radikalne zmenit. Televizia v USA uz
predstavila zariadenie, ktoré archivuje cely mesiac kompletného vysielania vSetkych kanalov a
umoznuje divakovi vybrat si program tak, ako ked si vybera hudbu z vlastného pocitaca.

V oblasti komunikaénych technologii st
hlasové sluzby a pevné linky davno na
Ustupe. Prevadzkovatelia ponukaju
okrem S§irokej palety mobilnych telefénov
predov§etkym pripojenie k internetu,
multimedialne sluzby, digitalnu TV,
predaj hudby a digitalnu videopozicoviu
cez internet. Telefonovanie cez internet
poskytuje T-Com, Skype, Yahoo
Messenger ¢i VoIPStunt. Vyznamnou
novinkou u nas je tzv. triple play —
spojenie vysokorychlostného internetu s
datovymi sluzbami, hlasom cez internet,
digitalnou televiziou a videa na
vyziadanie (video on demand).

Foto vpravo: agentura Reuters



Medzi multimedialne sluzby patria napriklad videotext, video na
objednavku ¢i pay TV (platena televizia).

Videotext je jednou z foriem digitalnej textovej komunikacie. f \é«{ - %
Pasivny videotext nazyvame teletext. Na interaktivny ¥ f &
4»3

videotext potrebujeme televiziu s klavesnicou alebo osobny -
PC, spojeny kablom, pripadne telefonnou linkou,

s prevadzkovatelom videotextovej sluzby. Uzivatel si vybera z R
ponuky sluzieb videotextovej firmy a ihned ziskava Ziadané informacie, napr. ;\“\._
agentarne spravodajstvo, burzové spravy, bankové vypisy, potvrdenie objednavky tovaru z katalégu...
Kvoli vysokému predplatnému za sluzbu i cene modemu je vS§ak videotext vo svete na ustupe.

Video na objednavku (video on demand) je sluzba, ktora umozni objednat si
audiovizualnu relaciu. Divak si ju pozrie v ¢ase, ktory mu vyhovuje.

Platena televizia (pay TV) sa vztahuje na predplatné zakladného televizneho
servisu. Ide vlastne o platené kodované televizne kanaly. Pay TV je zvycCajne
prevadzkovana analégovym i digitalnym spdsobom prostrednictvom kablov a

satelitov, Coraz viac digitalnymi terestrialnymi metodami. Casto je teréom snah
piratov o odkédovanie.

- V beznej ponuke anténnej a satelitnej techniky na Slovensku je digitalna
2 terestrialna karta do PC. Ma podporu TXT, EPG, moznost ukladania na
; ' HDD rekordér. S kartou sa za vy$e tritisic koriin dodava aj software.

Obrazok: internet, 12. 7. 2006

Otazky:

1. Patri podla tvojho nazoru medzi multimédia aj mobilny telefon,
digitalny fotoapardat ¢i kamera?

2.  Akym spésobom budu ludia ktori sa v budtucnosti nebudu vediet
orientovat v Sirokej ponuke multimédii znevyhodneni — ¢i uz v Skole,
alebo zamestnani?

3. Ak by si mal moznost objednat si video on demand, aka reldcia by
to bola?

4.  Mate doma nejaky multimedidlny produkt? Ako ho vyuzivate?

/ Zapamatajme si!

Narodili sme sa do 21. storocia - éry komunikacie, digitalnej revolicie a
globalizacie sveta - aje na kazdom z nas, ako sa s touto vyzvou
popasujeme.

Avsak popri vsSetkych vyhodach, ktoré nam nové technologie
a multimédia poskytuji, by sme mali mysliet na to, Ze sa len
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prostriedkom komunikacie. Cielom je ¢lovek. Na to by mali mysliet
predovsSetkym ich tvorcovia a distribitori, no i my, uzivatelia. Je preto
dolezité naucit sa vyuzivat ich v prospech dobra - nas samotnych i I'udi
okolo nas.

Uloha (Skupinova praca):

1. Rozdelte sa do skupiniek po 3 az 4 ziakov. Vyberte si jednu z dolu
uvedenych adries a naladte si na hodine v pocitaci rozhlasové e
vysielanie cez internet. i ‘

2. Varchive STV na internete ndjdite findalové kolo 2. série
SuperStar a zistite meno vitaza. Kolko hlasov od divdakov &
ziskal?

Pocivanie radia cez internet je alternativha moznost pocuvania rozhlasovych stanic, ktoru
vyuziva takmer polovica internetovej populacie (45 %). Online poctuvaju radio najmé Studenti a
mladsi uzivatelia internetu vo veku do 29 rokov, viac muzi ako zeny. Na rozdiel od klasického
rozhlasového prijimaca radio cez internet zatial nie je poc¢uvané tak casto. Denne alebo takmer
kazdy den pocuva radio cez internet iba kazdy piaty posluchac¢. Podla vacs§iny posluchacov radia
cez internet je kvalita poc¢uvanosti v porovnani s klasickym rozhlasovym prijimacom porovnatelna
(62 %) alebo dokonca lepS§ia (16 %). Medzi posluchaémi radia cez internet st najviac obltibené
rozhlasové stanice Radio Expres (47 %) a Fun Radio (37 %). Viac informacii najdete na

www.radioweb.sk.

Slovenské televizie Siria na internete zivé vysielanie s vynimkou licencovanych filmov na tychto
adresach:

e Slovenska televizia - http://www.stv.sk/ live.php
e Markiza - http://live.markiza.sk,

* Joj - http://www.joj.sk/ tvarchiv/ Pvideo=live

e TA3 - http://www.ta3.com/ Pta3-nazivo

Tieto televizie spristupnili aj archivy spravodajstva a vlastnych relacii. Tie, ktoré ste zmeskali,
je mozné z nich nahrat.

Aj bez karty na prijem FM stanic je mozné sledovat cez pocitac vysielanie slovenskych radii
na adresach:

¢ Radio Viva - http://live.twist.sk/ twist

¢ Radio Slovensko - http.//ra.slovakradio.sk:8000/srol_64kb_mp3.m3u
¢ Radio Devin - http.//ra.slovakradio.sk:8000/sro2_64kb_mp3.m3u

e Radio FM - http.//ra.slovakradio.sk:8000/sro3_64kb_mp3.m3u

* Radio Regina Bratislava - http://ra.slovakradio.sk:8000/ sro4 64kb _mp3.m3u P Ry

* Radio Patria - http://ra.slovakradio.sk:8000/sro5_64kb_mp3.m3u v - N

e Rdadio Art - http://artradio.sk/ live ,'ﬁ . * \
e BBC Slovensko - http://wwuw.bbc.co.uk/ slovak/radio/ aod/ slovak _promo.shtml ,‘_ ‘\
¢ Radio Lumen - http://www.abradio.cz/ www/lumen.asx V &,
« N-Radio - % ,
http.// www.abradio.cz/ www/ player.phplang=cz&amp;kod=1550&amp;kat=12

Samp;quality=asx32
e Fun Radio - http.//tuner2.blueorange.sk/player2.html




* Radio Okey - http://nazivo.okey.sk/okey

e Radio B1 - http://www.blueorange.sk/tuner.sk/player2_b1l.php
¢ Radio Duha - http://www.internetradio.cz/duha.asx

* Radio Expres - mms://stream.expres.sk/Expres LQ

e Radio Frontinus - http://www.abradio.cz/ www/ frontinus.asx

e Radio Max - http://wwuw.radiomax.sk/ live.asp?kbs=64

e Radio Zet - http://www.radiozet.sk/live32.m3u

* Radio Tatry - http://www.global-mix.net/channel.php?m=rti

e Radio Rebeka - http://www.abradio.cz/ www/ rebeca.asx

* Radio Fajn - http://www.abradio.cz/ www/ fajnsk.asx

Online kamery su umiestnené vo vysielacich §tudiach a na verejnych priestranstvach. Su
dostupné na webe vasho mesta alebo §koly, vo vyhladavaci alebo v katalégoch. Napriklad na adrese:
http:// www.zoznam.sk/ katalog/ Pocitace_a_Internet/ WWW/ Webkamery

0 Zopakujme si:

1. Pocitacova a multimedialna gramotnost patri k vyzvam zaciatku
tretieho tisicroc¢ia. Ovladanie prace na pocitaci a aktivna spolupraca
s multimédiami je pre bezny zivot stale dolezitejSia. Preco?

2. Vdaka razantnému nastupu informacnych
a komunikac¢nych technologii rozsirili

v poslednych rokoch ponuku klasickych meédii
digitalne média. V com sa odlisuju?

Obrazok vpravo: www.multimedia.bkrstudio.com, 12. 7. 2006

Uloha na doma:

1. Vyhladaj informacie, ktoré ta
najcastejsie zaujimaju, v teletexte tvojej obltubenej televiznej stanice.
Akad bude podla teletextu predpoved pocasia na najblizsi vikend?
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Internet a jeho moznosti



v oblasti masovej a osobnej

komunikacie

1. Ako c¢asto pouzivas internet?
2. Na c¢o vsetko sluzi internet?
3. Vymenuj viacero moznosti komunikdcie, ktoré internet umoznuje.

Foto:www.sme.sk, 11. 6. 2006

Internet je vysledkom premeny masmeédii v poslednej Stvrtine 20.
storo¢ia. Produkcia informacii sa stala neodmyslitelnou sucastou
ekonomického spravania sucasného sveta. Digitalizacia umoznila
neporovnatelne zvysit moznosti rychlej vymeny obrovskych objemov informacii
a sposobov ich dalSieho spracovania. Technologické premeny komunikacie a
masovokomunikacénych prostriedkov sposobili, Ze internet a nové meédia sa
stavaju beznou sucastou a potrebou Iudi v ich pracovnom i sukromnom
zivote. Globalizacia priniesla vlastnicke prepojenie médii v roznych krajinach,
takze na roznych miestach a kontinentoch Siria podobné alebo zhodné
medialne obsahy. Napriklad niektoré reality show k nam pris§li z Nemecka, iné
z Velkej Britanie ¢i USA...

devatdesiatych rokoch 20. storocia prevratny rozvoj

komunikacie prostrednictvom pocitacov a ich systémov, $ g !
spojenych do sieti. NajvyznamnejSou sa stala celosvetova siet '\%' ;i?
/

V dosledku digitalizacie nastal predovSetkym v ﬁ *\
/' M \\

internet a s nou spojena sluzba World Wide Web - www. Ide A v ) g
o Specificky typ nefyzikalneho priestoru, v ktorom je mozné N
realizovat rozne typy a aktivity komunikacie, takzvané

digitalne alebo nové média. Ci uz interpersonalne (elektronicka posta),
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skupinové (diskusné kluby, chaty, konferencie...) alebo prostriedky masovej
komunikacie (internetové denniky a casopisy, internetové rozhlasové stanice,

webovské strénky. . ) . Informaént superdialnicu - internet vyuzivalo v polovici roku 2006 vo svete
14 percent populacie. V praxi to znamena, ze moznost surfovania po virtualnej sieti vyuzivalo takmer
700 miliénov T'udi. Najviac uzivatelov internetu zZije v Spojenych Statoch americkych.

Internetové periodikda su predovSetkym i-noviny (vA¢Sinou ide o
elektronicku rozSirenu verziu najcitanejSich dennikov, pripadne tyzdennikov)
alebo e-ziny (skratka z angl. electronic magazines), ktoré maju rozlicnu
periodicitu a obsahové zameranie. Od ich tlacenych verzii sa okrem iného
odliSuju vyuzivanim  hypertextovych odkazov. Pocet navstevnikov
internetovych periodik vo vSeobecnosti sa neustale zvysuje.

Specifickou rubrikou internetovych periodik su blogy. Ide o kratSie az
stredne dlhé autorské texty Ccitatelov, ktori sa chcu podelit s inymi
navstevnikmi internetového periodika o svoje odborné poznatky ¢i postrehy
z prace, osobné skusenosti a nazory na zalezitosti, ktoré suvisia s vecami
verejnymi.

Z Blogu Jozefa Bednara: Média bez zabran

Je az neuveritelné, ako meédia obcCas zneuzivaju svoju moc. Ako bez ostychu niekedy
skresluju informacie, a tie podavaju ako realitu verejnosti. V takom pripade vSak ide o
realitu upravenu podla gusta média, ktoré ju podava. Respektive podla gusta konkrétneho
novinara. Prikladov sa ponuka za priehrstie temer kazdy den.

Problém je, ze samotné média si Casto ten problém so zaujatostou nepripustaju. Sme
strazne psy demokracie, tak ¢o! Musime strazit! Ze pri tom obcéas malinko zavadzame
verejnost? Koho to trapi? Ludia tie naSe triky v rychlosti, ohtireni obrazmi a nami
servirovanym pribehom, ¢asto ani nezaznamenaju. A napokon, ved na druhy den sa na oné
mikropriklady zavadzania aj tak zabudne!

Este za ¢ias ANO, uz zmietaného rozkolom, paméatam exemplarny priklad zavadzania (alebo
manipulacie) na televiznej obrazovke. Nemenovany redaktor vtedy v nazivo vysielanom
rozhovore so $éfom ANO dal panovi Ruskovi priestor na vysvetlenie jeho postojov k
vnutornym problémom v strane. Po vyjadreni predsedu dostal v tom istom prispevku
priestor zo zaznamu na telefon natoceny vtedy podpredseda Lintner. Potialto by to bolo OK,
keby...Keby este stale v tom istom prispevku moderator nevyzval §éfa ANO na reakciu na
Lintnerove sloval Nebol toto krasny priklad manipulacie s verejnou mienkou a zaujatosti
spomenutého redaktora? Ved Séf ANO, urcite vediac, o ¢o v zazname pdjde, si mohol s
kIudom Angli¢ana pripravit efektivnu reakciu, na ktorti by navyse Lintner uz nemohol
reagovat! Podla mna manipulacia a zaujatost ako vysita. Pokial sa nemylim, podobne to
vtedy skonsStatovala aj Rada pre vysielanie a retransmisiu...

Na zurnalistike nas ucili, ze jednym zo zakladov objektivity a zachovania vyvazenosti v
spravodajstve je to, ked date priestor v sprave vSetkym zainteresovanym stranam. Tento
imperativ tiez nie je medzi predstavitelmi siedmej velmoci vzdy svéty.

Spominam si napriklad na predvolebné Pod lampou s jednym hostom — Petrom Stastnym.
Pricom v onej diskusii sa po vacéSinou rie§il pracovny vztah Stastného s inym panom, v
relacii nepritomnym. Je to kéSer? STV sa sice obhajovala, ale podla mna ta relacia radse;j
nemala byt...

Média s cielom prist prvy s informaciou megabulvarneho charakteru ¢asto zabudaju na
etické a iné principy, a ,idu“

Asi dva-tri roky dozadu sa v najéitanejSom bulvarnom denniku objavila sprava, ze v jednej
dedine pri Trnave (zhodou okolnosti tt dedinu dobre poznam, pretoze som vyrastal odvedla)
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zomrel pocas noci mlady muz. Vraj sa jeho manzelke deni predtym narodilo dietatko, on sa
opil a zadusil zvratkami. Clovek si tii spravu letmo preéital a povedal by si mozno nieco v
tom duchu - opilec, mal sa chlap kontrolovat, teraz bude chybat...Aka bola pravda? Dany
muz bol chory a zadusil sa zvratkami, spésobenymi nevolnostou z choroby. Samozrejme,
tato eventualnu nit smutného pribehu média ani len nesktimali. NajrychlejSou asociaciou si
spojili dve veci, narodenie dietata = 'udia sa sluSne povedané spiju pod obraz bozi. A toto sa
predsa muselo stat aj v onej dedine, tak aky problém?

Kedze zijeme vo svete, ktorého obraz nam serviruju prave média, bolo by potrebné ich
strazit. Aby tak ako sa média poziciuju ako strazne psy demokracie, aby boli aj psy straziace
samotné média. Mozno vo forme sebareflexnych ¢lankov zvnuitra, mozno vo forme média
monitorujacich ,tretich stran®. Spomenuté ,strazenie uz sice existuje, malo by vSak byt
prisnejSie a presnejSie. Inak nam média budu stale malovat medové motizy okolo nosa,
napriklad s prichutou zabavy. A kym my sa uzabavame k smrti, niekto druhy bude tahat za
nitky a formovat svet okolo nas...

Jozef Bednar, streda 12. jula 2006, Zdroj: www.bednar.blog.sme.sk, 18. 7. 2006. skratené

— e . e N W
Otazky:

—_

. Aké nazory vyjadruje autor blogu na média?

2. Aké priklady pouziva, aby argumentoval svoje nazory?
3. Poznas aj ty podobné priklady, kedy média informovali
neobjektivne, neeticky?

Meédia, ktoré sa Siria v prostredi internetu, charakterizuje péat vlastnosti:
nepretrzitost, premenlivost, interaktivita, Specifickost a globalny
dosah.

V porovnani s klasickymi médiami je najvdc¢Sou vyhodou internetovych
periodik nepretrzitost, kedZe k internetu moézeme byt pripojeni 24 hodin
365(366) dni v roku. Nemusime teda cakat na nové vydanie oblubenych
novin ¢i vysielaci ¢as ocakavanej relacie v rozhlasovom alebo televiznom
vysielani.

Dalsou vlastnostou je neustala premenlivost obsahu, ¢o sa moze javit ako
nevyhoda. Ak sa totiz navStevnik vrati na webovsku stranku s urcitym
casovym odstupom, je takmer isté, Ze sa mu zjavia iné, novSie informacie.
Obsah internetovych portalov je totiz mozné doplnat a aktualizovat
nepretrzite. K tym informaciam, ktoré ho zaujali pri poslednej navsteve, sa
v§ak vo vacSine pripadov moze dostat vdaka archivu.

Roznorodé informacie su v priestore internetu sice neStruktarované, ale
jednoducho dostupné pomocou vyhladavacich programov. Po zadani
kIacovych slov do vyhladavaca je mozné ziskat vacSie ¢i menSie mnozstvo
navzajom nesuvisiacich odkazov. Je len na wuzivatelovi internetového

pripojenia, ¢o si z tohto digitalneho mixu vyberie. Napriklad sa nemozno na sto
percent spoliehat na informacie zverejnené v internetovej encyklopédii Wikipédia. Je totiz zostavena
z prispevkov autorov, ktori nemusia byt vzdy v danej oblasti §pickovymi odbornikmi.
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Na rozdiel od produktov tradicnych meédii (akymi su napriklad noviny,
Casopisy, rozhlasova relacia, televizne spravy...) maju periodika publikované
na internete globalny dosah. Nie je dolezité, na ktorom mieste zemegule je
uzivatel! k internetu pripojeny. Teda zemepisna vzdialenost autora,
vydavatela a Citatela nehra v ich komunikacii ziadnu tulohu.

Internet je skvelym pomocnikom pri uceni v §kole i samostudiu, rozsSirovani
vedomosti a zrucnosti. V prvom rade anglictiny, ale i fyziky, chémie a inych
predmetov. Celosvetovo najnavstevovanejSie internetové vyhladavace su
Google a Yahoo.

NajznamejSimi nastrojmi pre internetovi komunikaciu su SKYPE a
ICQ. Zvladaju chatovanie, audio-telefonovanie i videokomunikaciu.

NajpopularnejSim spésobom medziludskej komunikacie na internete je
elektronicka posta. Ak mas pristup do internetu, zdarma si mozes
vytvorit ~ poStovia  schranku na: www.azet.sk, www.post.sk,
www.szm.sk, www.atlas.sk, @ www.pobox.sk, @ www.centrum.sk...
Diskusné skupiny sa vytvaraju najmé na zaklade miesta pobytu alebo
zaujmov.

e e e W e w—
Otazky:

1. Kde vsade si eSte mozes vytvorit e-mailové konta?

2. Pomohli ti informdcie z internetu pri priprave na niektory zo
Skolskych predmetouv?

3. Sledujes na webe aj spravy? Z akej oblasti — z domova,
zahranicia, ekonomiky, kultiry, Sportu...?

4. Ktoré internetové portaly pre mladych poznds?

Ulohy

1. Ak madte vyucovanie v pondelok napoludnie, o 12. hodine
mozete pocuvat internetové radio www.radio.exil.sk, ktoré &
zalozili Slovdci v Irsku. Zistite, aky je rozdiel medzi
internetovym radiom a vysielanim radia na internete.

2. Navstiv subdoménu wwuw.blog.sme.sk a vyber si jeden blog,
ktory
ta najviac zaujme. Vysvetli preco ta zaujal.

3. Pokus sa napisat kratky ¢lanok (blog) na vybranu tému

/ Zapamatajme si!
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Internet je vysledkom premeny masmeédii v poslednej Stvrtine 20.
storocia. Jeho objav priniesol novinky do oblasti masovej
i osobnej komunikacie. Internet je skvelym pomocnikom pri uéeni
v Skole i samostudiu, rozsirovani vedomosti a zrucnosti.
NajpopularnejSim sposobom medzil'udskej komunikacie na
internete je elektronicka posta. Internetové periodika su
predovSetkym i-noviny alebo e-ziny. Ich Specifickou rubrikou su
blogy citatel'ov.

Ulohy (Skupinova praca):

1. Utvorte skupinky po 3 az 4 ziakov. Ngjdite na internete
Webnoviny (www.webnoviny.sk) - spravodajsky portdl, ktory 7
prevadzkuje SITA Slovenska tlacova agentira. Prezrite si jeho ZU <
obsah. Porovnajte ho s prilozengymi Aktualitami, ktoré g
prevdadzkuje TASR Slovakia. Na adrese www.aktuality.sk
ndjdete ich nové vydanie. Aké dalsie rubriky okrem spravodajskych
ste v Aktualitdch nasli? Cim sa odliuju tieto portdaly?

2. Navstivte trojicu najnavStevovanejsich internetovych novin -—
bulvarne wwuw.bleskovky.sk a dva seriézne tituly - www.sme.sk
a wwuw.pravda.sk. Pozorne si pozrite ich titulné strany.

e Popiste, v com bol medzi nimi rozdiel - v grafike, v textoch, v
obrdzkoch ¢i v spésobe podania informacii?

e Aké pocity vydané spravy vo vas vyvolali?

e Myslite si, ze jednotlivé fakty alebo udalosti boli opisané
objektivne - s cielom pravdivo a vystizne informovat verejnost,
Ci povrchne a Skandalézne — s cielom vyrobit z nich senzdaciu?

e Ktory ¢lanok alebo fotografia vas najviac zaujali a ¢im?

e Aké informdcie mali pre vas najudcsi prinos?

&3

azet.sk Email Fotoalbumy Zoznamka Pokec Namobil Minihry
Dnes je 12. 6. 2006, meniny ma Zlatko, zajtra Anton %#Posli kvety

avyDomaceZahranicnéKrimil€JaENevesta pre milionaraEkonomikaKultiraZaujimavostiPikoskyMS
futbalSportPolasie

Svet
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ide koncertovat do Nemecka a

No Name
Talianska

12.06.2006 15:58
BRATISLAVA
Nevsedné
koncertné
pozvanie dostala
Sestica

Slovensku kapelu
totiz volaju hrat do

oslavu

dni
. "Prvy raz
hrat do
Nemecka, aj ked
to bude Y
podstate pre Srbov. Eurdpa sa ale oCividne spaja
a pozvali nas i preto, Ze slovenc€ina a srbéina
maju k sebe ako tak blizko," vravi lider kapely No
Name Igor Timko. S usmevom dodava, Ze sa uz
teraz "trasie", ako sa vlastne bude v Nemecku
dohovarat.

SrbCina je totiz mozno slovencine ako-tak
podobna, ale po nemecky vie vraj okrem
zakladného pozdravu povedat snad iba meno
futbalistu Beckenbauera. Srbské dni kultury v
Nemecku nebudu poslednou zahrani¢nou cestou
No Name, ak sa samozrejme nerataju susedné
Cechy. Cez leto sa chlapci chystaju do Talianska,
kam ich zase pozvali koncertovat’ tamojsi Slovaci.

A hoci si kapela dava pocas jula trojtyzdriovu
dovolenku, nebude chybat na réznych
slovenskych a Ceskych festivaloch a v auguste
absolvuje amfiteatrové turné.
Zdroj : TASR, Foto: TASR
tladit ¢lanokposlat e-mailomdiskusia 2
Suvisiace €lanky:
e AjViliam Gutray z No Name bude otcom -
21. 05. 2006 18:05
e Igor Timko si zahral King Konga - 15. 05.
2006 19:05
Diskusi
e dnes 17:49|Marektimko
e dnes 17:15|hophip
e dnes 16:54|Tanatak
jazyky
pridaj prispevok zobraz diskusiu
© 2002 - 2005 eTechnologies a.s.

"skoro" podobne

Spravy

Na Slovensku sa bude cvicit’ proti teroristom

Lider al-Kaidy v lIraku az-Zarkawi zomrel na
nasledky zraneni plic
Peter Matuska sa pokusil zlozit slub

Bulvar

¥

Nevesta pre milionara: Vadkertiova verzus TV

Markiza

Michael Douglas opat na Wall Street

rt
ot
L]

(7,13
|.g

Tenis: Klizan by chcel dopadnut’ ako Nadal

Futbal:
Futbal:

NajkrajSie kusky majstra Ronaldinha
r Roy Keane ukondil kariéru

Reklama:

Mame pre vas
dovolenka.azet.sk >

dovolenky:  kliknite  na

zdroj: TASR Slovakia, http//www.aktuality.sk/bulvar/koktejl/no-name-ide-koncertovat-do-nemecka-a-

talianska, 12. 6. 2006
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Mimochodom, takmer kazdy uzivatel internetu sleduje spravodajstvo. Zaujimavé je, ze podla
prieskumov si precita najskoér text ¢lanku a na fotografie sa sustredi az potom. Zatial ¢o
Citatelia novin a Casopisov

postupuju naopak - najskor sa zameraju na ilustracie, az potom si precitaju text.

0 Zopakujme si:

1.

Specifikom internetovych periodik st blogy, ktorych autormi su
Citatelia. Preco vznikli?

2. Pred vydanim na stranke internetového periodika prechadzaju blogy

redakénym vyberom, pripadne upravou. Preco?
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© Statny pedagogicky ustav: Spracovala Ing. Silvia Struhdrovd, doktorandka
KZ UK v Bratislave, jiil 2006.

Aka skutocna je
multimedialna realita?

Simulacia reality v multimedialnych produktoch
a manipulacia

Zaciatkom juna 2006 priniesli europske tlacové agentiry spravu, ze sa isty
tinedzer rozhodol prekvapit svoju internetovu lasku a vydal sa za niou na
bicykli. Hned vecer po chatovani na internete sa 16-ro¢ny chlapec rozhodol
prekonat 200-kilometrova  vzdialenost =z
westfalskeho mestecka Hamm do

Hamburgu. Bez jedla a penazi dorazil

vyCerpany nasledujuci den do mesta g

Bremen, kde sa  policajtov pytal na
cestu. Rodi¢ia si syna vyzdvihli na
miestnej policajnej stanici.

Otazky:

1. Co si myslis vo vSeobecnosti o nadvdizovani
kontaktov cez internet?
2. Podla Tvojho nazoru bolo chlapcovo rozhodnutie spravne?

17



3. Poznal dievéa dostatocne na to, aby sa vydal na taki o
dalekt. cestu? Co sa mu mohlo na nej prihodit? Ako asi
rodicia prezivali jeho odchod z domu ?

4. Bol by urobil chlapec takyto riskantny a nezodpovedny krok,
keby nebol uveril iluzii, ktoriu mu pocitacova ,realita“
pontkla?

5. Da sa spoliehat na to, aky pohlad na okolity svet nam média
poskytuju? Je to pravdivy obraz skutocnosti?

6. Uz si sa niekedy stretol s pojmom manipuldcia?

Multimedialne produkty nam dynamicky menia Zivot. AvSak je dolezité
rozmysSlat nad tym, kolko
nam vymozenosti sucasnej éry
digitalnej revolticie uberaju
z toho casu, ktory by sme mali

g

travit s rodi¢mi, priatelmi
alebo pribuznymi - v prirode,
pri Sporte Ci navsteve

kultarnych a spolocenskych
podujati. A ako menia nas
pohlad na svet. Ak si tieto
otazky zodpovieme, mozeme

byt  spokojni, Ze mame
konzumaciu technickych
vymozenosti novych
L---- 1222 — -2 kontrolou. Cize

Foto vlavo: CTK
manipulovani,

ale zachovavame si svoju najvac¢siu hodnotu - zostavame sami sebou. Ak to
nedokazeme, zaCiname zit akoby vo sne — vo virtualnej realite.

V medialnej oblasti si zname nielen priklady zavislosti od pocitacovych hier, televizie,
internetu, ale dokonca aj od pornografie ¢i telefonovania. Strazenie si ¢asu a energie, ktoré
venujeme urcitej c¢innosti, moze byt niekedy tazké. Ved zavislych od alkoholu, drog,
nakupovania ¢i prace, tzv. workoholikov mame i na Slovensku dost.

Kazdé médium ma moc vnucovat nam vlastné zasady a myslienky.
Vplyv techniky a médii na ¢loveka je velmi silny - takmer hypnoticky, pretoze
sa uskutoénuje mimo ludského vedomia. Manipulatori sa snazia
u manipulovanych subjektov vyvolat potreby a zaujmy tak, aby ich konanie
T S

# Board: Tafel

zodpovedalo cielom

manipulatora.

Manipulaciu odhalime

najlahsie

a najrychlejsie

v produktoch
reklamy...
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Zdroj: www.inf.fu-berlin.de, 13.7.2006

Ludia maju tieto motivacie na pohyb v globalnej sieti sterilného a
pohlcujuceho kybernetického priestoru:

utek od vSedného zivota,

hladanie zabavy a fantazie,
vyhladavanie informacii,

potreba spolocenského zaclenenia,
uzatvaranie obchodnych
kontraktov.

kW=

Mladi l'udia pouzivaji internet navyse aj

na:
= 8 1. hladanie svojej identity a
g E b experimentovanie s nou,
2. separaciu od rodicov a rodiny,
3. odreagovanie frustracie. WWW.naus

13.7.2006¢€
Vysledky psychologickych vyskumov dokazuju, 2ze velmi casté
svysedavanie“ pri pocitaci sposobuje pokles komunikacie jeho uzivatela
s ostatnymi ¢lenmi rodiny a so zniZzenym poctom Iudi, ktori patria do jeho
socialneho okolia. Dalej je pric¢inou narastu depresii a pocitov
osamelosti. Mimochodom, najviac zavislych Zije momentalne
v juhovychodnej Azii.

Doésledkami zavislosti od internetu moéze byt aj:

e Strata vnimania Casu.

e Obmedzenie casu straveného s l'udmi kvoli internetu.

e Zuzenie okruhu znamych a priatelov, s ktorymi sa uzivatel
stretava.

e Pouzivanie internetovych rieSeni aj v osobnom Zivote.

e Vycitky okolia na mnozstvo casu, straveného na internete
a s tym suvisiace poplatky .
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e Minimalny zaujem o spolupracu pri kazdodennych domacich
zalezitostiach rodiny.

e Internetové angazovanie sa v prospech cudzich udi bez prinosu
pre rodicov, surodencov a domacnost.

e Strata zaujmu o hobby, prirodu, Sport, modu, kultaru...

Internet je v podstate prostredim bez zabran. Neplatia tu pravidla
a obmedzenia beznej komunikacie. Preto sa I'udia na internete spravaja
uvolnenejSie ako v skutocnom zivote, no moézu podlahnut aj zavislosti
na nom. Zavislymi sa stavaja ti, ktori internet pouzivaja predovsetkym
na hl'adanie moznosti nadvazovania kontaktov a spoznavania novych
I'udi. Ich prevencia i liecba tkvie v budovani a udrziavani si dobrych
medzil'udskych vztahov v beznej realite
av komunikacii s 'ud'mi v ich
socialnom zazemi. Nezavisli od
internetu su ti, ktori pouzivaju internet

v prvom rade na ziskavanie informacii.
Inzerovanie Ci zoznamenia prostrednictvom
internetu mézu byt aj velmi praktické a uzitocné,
napriklad niektoré manzelské pary sa zoznamili cez
net. AvSak namieste je zvySena ostrazitost, pretoze
toto prostredie vyhladavaju aj nebezpecné typy
Iudi. Pred zopar rokmi otriasla svetovou verejnostou
sprava, ze prave cez internet sa zoznamil so svojou
obetou nemecky kanibal.

/ Zapamitajme si!

Internet sa - vdaka globalizacii sveta, svojim moznostiam
individualnosti a poskytovania obrovského mnozstva a Sirokého zaberu
informacii - stal médiom c¢islo jeden. Ludia ho potrebuju stale viac.
Okrem pozitiv ma aj negativa. To, ¢i sa osobnost jednotlivca
v nekonecnom kybernetickom priestore ,rozplynie“, alebo si v nom
najde svoje pevné miesto, je iba na nom.

Manipulovanie I'udi prostrednictvom médii vo vSeobecnosti je beznym
javom. Manipulacia znamena ucelové skreslovanie, zadrziavanie a
doplinovanie informacii a reality tak, aby bol clovek skryte doniteny
konat v prospech manipulatora. Tak ako iné veci okolo nas, aj
multimédia si tu na to, aby slizili nam, a nie naopak - aby sme
v konecnom dosledku boli ich obetami.
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Multimedialne systémy obsahuju mnozstvo roznych informacii a oslovuju
takmer vsSetky zmysly. Medialnymi elementmi multimedialnych aplikacii su:
text, obraz, zvuk, animacia a video. U dynamickych médii si ich prezentacia
vyzaduje plynulé prehravanie v ¢ase. Jednotlivé obrazy tvoria Ciary, kruznice,
polygony, tiene, farebna vypln (textury), telesa a 3D objekty vytvorené
v grafickom programe. Multimedialnym aplikaciam dodavaju nazornost,
putavost a zvysuju psychologicky ucinok tym, Ze zvySuju tok informacii,
vyjadruju pocity, umoznuju vyjadrit zlozité predstavy a napokon rozpravaju
pribeh. Hudba a rozne zvuky v nich zakomponované maju na cloveka
nepopieratelne psychologicky aj fyzicky vplyv. Zvukové efekty vacSinou
upozornuju na zmenu deja.

Slovo animacia znamena uvadzanie do pohybu nieco nehybné. AvSak ide len
o vytvorenie urcitej iluzie pohybu. Jej zaciatky sa viazu s objavom kreslenych
filmov na konci 19. storocia, zalozenych na principe 'udského vnimania obrazu, t.j.
na zotrvacnosti oka, ktoré si zachovava obraz aj pocas niekolkych milisekind po
tom, ako sa uz prestal na sietnicu premietat. Dnes zaznamenavame znovuobjavenie
animacie s tym, ze pocitacové technologie zmenili postup jej vyroby.

Pocitacové animacie dokazu okrem iného deformovat objekty, vytvorit niektoré
aplikacie virtualnej reality, simulovat pohyb a podobne.

Multimedialna aplikacia vznika kombinaciou medialnych foriem, ktoré sme
schopni vnimat prostrednictvom zmyslov. Konkrétne:

e vizualne informacie — napriklad text, grafika, statické aj pohyblivé
obrazky,
e zvukové informacie - zvuk vo vSetkych formach (hudba, re¢, Sum).

Avsak v pripade vnimania poc¢itacom vytvoreného sveta vo virtualnej
realite mame moznost zapojit este dalsi zmysel, ktorym je hmat
(napriklad riadenie pohybu v prostredi multimedialnej reality pomocou
datovej rukavice). To umocnuje vnimanie, lahSie zapamaiatavanie
informacii a vyvolava pocit intenzivnejSieho zazitku.

Klasické audiovizualne diela (filmy, TV program, sekvencia diapozitivov,
hudobné relacie, reklamy...) neposkytuju uzivatelovi moznost zasahu do
chodu deja - na rozdiel od multimedialnych diel.

Multimedialne aplikacie alebo dokumenty charakterizuju tieto vlastnosti:

e obsahuju dva a viac medialnych komponentov,

e integrované informacie prezentuju  digitalne prostrednictvom
pocitacového rozhrania,

e poskytuju moznost interaktivity, ¢ize vazby medzi ich ¢astami,

e umoznuju nelinearny, tzv. hyperpristup,

e musia byt riadené pocitacom.

Multimedialna realita sa stala vdaka informaénym technologiam
skuto¢nostou. 3D obrazy simuluju nasu skutoénu zivotnu realitu. 3D
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(trojrozmerna) scéna je zastupena 3D okuliarmi, virtualnou prilbou ¢i
oblekom a na internete interpretovana prehliadacom VRML. Takze podobne
ako pocitacové hry, aj internet ponuka moznost poprechadzat sa po
trojrozmernom virtualnom priestore, ,chytit a skiumat jednotlivée predmety.
Napriklad ist z miestnosti do miestnosti a pozriet si diela svetoznamych
umelcov.

Obrazok: www.europamultimedia.it, 12.7.2006 _

Multimedialnou novinkou, vyuzivajicou sucasné digitalne
vymozenosti, ateda aj jav virtualnej reality, bude novy typ
Playstation - PS 3. Udajne bude mat obrovsky vykon, zvladne
prehravat DVD filmy, moézete na nom browsovat po webe a PC hry
budu takmer dokonalé. Ovladanie bude dialkové. Necudo, zZe je
snom nejedného chlapca. ,0ddat sa“ jeho moznostiam a ,ponorit
sa“ do reality, ktoru ponuka, nie je vobec tazké.

Obrazok vpravo dolu na predchadzajucej strane: internet, 10. 6.
2006

e e e W e w—
Otazky:

1. Pocul/a siuz o pocitacovej a internetovej zavislosti?

2. Co ju podla tvojho ndzoru spésobuje a ako sa prejavuje? Da sa liecit?

3. Kolko hodin denne stravenych s pocitacom, mobilom alebo internetom
vytvori podla teba u c¢loveka zdavislost?

4. Poznds niekoho vo svojom okoli, kto je podla teba zdavisly na nejakom
médiu? Ako sa to prejavuje na jeho spravani a v mysleni?
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5. Kolko ¢asu denne stravis s osobnym pocitacom, s mobilngm telefénom
a s internetom? S

6. Zmenil si niekedy pri komunikdcii na internete svoje meno,
osobné udaje, pohlavie alebo adresu? Preco?

7. Do akej miery vnimas a prezivas realitu v multimédiach ako
skutocnu?

8. Je lahsie zmenit dianie v multimedidlnej realite v porovnani so
skutocnou realitou, ktoru zijeme? Aké nebezpecenstvo sa v tom moéze
skryvat?

Zapamatajme si!

Zavislost od internetu a produktov digitalnych technolégii vo
vSeobecnosti hrozi najma I'udom, ktori v tomto prostredi hladaja
nahradu za nefungujiace vztahy v kazdodennom zivote.

Kazdé médium ma moc vnucovat nam vlastné zasady a myslienky.
Vplyv techniky a médii na cloveka je velmi silny. Manipulacia znamena
rafinované a spravidla necestné ovladanie ¢i ovplyviiovanie posluchaca,
divaka, uzivatela...

Multimedialna realita nam poskytuje hlboky zmyslovy zazitok, pricom
mozeme zasahovat do deja multimedialneho diela. AvSak ide len o
iliziu, nie je to nas skutoény zivot, ktory mame moznost prezit ako
vel'ké dobrodruzstvo - s dobrymi i zlymi dinami, obdobiami, l'ud’'mi...

0 Zopakujme si:

1. Ako je mozné branit sa pred vznikom zavislosti na internete alebo
meédiach?

A EZCN| Uloha na doma:

Az

1. Spytaj sa rodicov, ako sa brania pred tlakom a manipulaciou inych
Iudi a meédii.
Na hodine referuj o vysledkoch prace.
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Odvratena strana virtualneho sveta
Ochrana autorskych prav na internete

1. Poéul/ a si uz niekedy o poéitacovom pirdtstve? Co sa ti vybavi v mysli?
2. Vies, aké tresty hrozia poruSitelom autorskych prav na internete?

Foto: CTK

Nové informacéné a komunikacéné technoldgie predstavuju pre vyrobcov
i distributorov = zdroj obrovskych finanénych ziskov. Producenti
pocitacového softvéru su presvedcCeni, ze miera softvérového piratstva je vo
svete stale vysoka.

Ich svetové straty sa v dosledku Sirenia a kopirovania nelegalnych programov v roku 2005
zvysili na 34 miliard dolarov. Zo softvéru, ktory sa inStaluje do pocitacov, bolo v roku 2005
vo svete nelegalnych 35 percent, rovnako ako rok predtym. Straty tym spésobené sa v§ak
zvyS§ili o 1,6 miliardy dolarov, pretoze trzby v odvetvi rasta. Je zaujimavé, ze v roku 2005 v
Spojenych Statoch americkych zostala miera pocitacového piratstva rovnaka (21 percent) - a

percent).

Autorské prava na internete su chranené zakonom o copyrighte. Podobne
ako v tradicnych printovych médiach (tla¢, cCize noviny a casopisy) a
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elektronickych masmédiach (rozhlas, televizia), ale aj vo filme, literature ¢i
umeni. PoruSitelom autorskych prav a duSevného vlastnictva hrozia
sankcie — odobratie nelegalnych kopii, finanéné pokuty, i vizenie.

Aj na Slovensku mame odstdenych za nelegalny softvér a piratske nahravky. Napriklad
Marian P. si vyslazil podmieneény trest odnatia slobody na jeden rok pre poruSenie
autorského prava. Ked robil diskotéku v Dallas Clube v Ilave, policia mu zabavila osobny
pocita¢c a 50 kusov CD-¢iek. Okrem poruSovania hudobnych prav pouzival aj nelegalny
softvér - programy: Microsoft Windows 98, Microsoft Office 2000 a Microsoft Picture IT. Sud
ho zaviazal nahradit Skodu poskodenym organizaciam, a to za hudobné prava vo vysSke 370-
tisic Sk a za nelegalny softvér vySe 6-tisic korun.

Richard V. - prevadzkovatel internetovej kaviarne v PreSove — tieZ poruSoval autorské prava.
V rokoch 2001 az 2004 pouzival a prenajimal softvér a pocitacové hry bez licencii. Sud mu
ulozil trest odnatia slobody na osem mesiacov podmienec¢ne a zaroven ulozil povinnost
nahradit Skodu v celkovej vyske 137-tisic kortn, ktort nelegalnym pouzivanim pocitacovych
programov sposobil spolo¢nostiam Macromedia, Microsoft a Symantec.

e e e I R e B e — R e R e W =i
Otazky:
1. Povazujes za spravne potrestanie ludi, ktori vyuzivaju nelegalny

softvér?

2. Preco je pouzivanie nebezpecné?
3. Je to spolahlivé rieSenie z technického hladiska?

Uloha:

ok
&

1. Pokus sa zistit, aké financné pokuty hrozia firmam, ktoré
pouzivaju nelegdlny softvér. g

J Zapamatajme si!

Autorské prava na internete su chranené zakonom o copyrighte (z
angl.). Podobne je tomu aj v tradicnych printovych médiach (noviny,
casopisy) a elektronickych médiach (rozhlas, televizia), ale aj vo filme,
literatiire ¢i umeni vobec. PorusSitelom autorskych prav, ktoré
zarad'ujeme medzi predmety dusevného vlastnictva, hrozia sankcie.

Etika a bezpecnost na internete
Kontrolné mechanizmy proti neetickym obsahom

1. Preco je nutné aj v prostredi internetu dodrziavat zasady slusného
spravania?
2. Co by mohlo spésobit neetické spravanie na internete?
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Aj ,ftukana“ komunikacia ma svoje uskalia. V priestore internetu je dolezité
strazenie hranic, ¢ize pravidiel etického spravania sa jeho tcastnikov o to
viac, ze sa fyzicky nemusia poznat, pri komunikacii vidiet a casto si zmenia
meno, pohlavie, vek a podobne.

Pri chatoch je bezne zavedena registracia, odmeny i tresty a spravcovia
miestnosti. V internetovych periodikach je mozné pridat reakciu alebo
komentar k uverejnenym novinarskym materialom. Ak sa ich pisatel
vyjadruje vulgarne, uraza autorov, citatelov alebo slovne porusSuje
zakon, spravca systému ho vylaci z diskusie a technicky mu zamedzi
pristup do systému.

Kodex spravania sa na diskusnych forach SME online
(posledné doplnenie: januar 2006)

SME online md zaujem vytvorit’ Siroky priestor na spoznavanie ludi, ich nazorov a ich vzdjomné
kontakty. Ak sa budete spravat’ pod/a tohto Kddexu, bude to na prospech vsetkych. Ak ho budete
porusovat, vyhradzujeme si pravo odmietnut’ vam pristup k nasim sluzbam, pripadne bez
predchadzajiceho upozornenia vymazat' obsah vasej komunikdcie alebo zablokovat’ vase osobné
konto pre diskusie.

Prevadzkovatel’ SME online, vydavatelstvo Petit Pres,s nezodpoveda za obsah a aktivity v
komunikacnych sluzbach vytvaranych pouZivatelmi, Napriek tomu nam zaleZi na tom, aby boli nase
diskusné fora miestom inteligentnej debaty, preto si ako prevadzkovatel’ sluzby vyhradzujeme pravo
zasahovat’ do diskusii' v pripade porusenia tychto pravidiel. Prevadzkovatel’ méZe vo vynimocnom
pripade pristupit’ k zmazaniu prispevkov alebo zablokovaniu konta aj v pripade autorov, ktori priamo
neporusuju kodex, ale ich pésobenie je dihodobo prekdzkou slusnej a vecnej diskusii a obtaZuju
ostatnych diskutujucich.

Pristupom k sluzbam SME online vyjadrujete svoj suhlas s tymito pravidlami a zavézok dodrZiavat’ ich.

Bud’ dobrym susedom

e Prosime vas, aby ste k ostatnym pouzivatelom naSich sluzieb pristupovali s Uctou, nezneuZivali
diskusie na vyhrazky, obt'aZovanie, nevnucovali svoje nazory ostatnym. Akékolvek osobné Utoky
zvlast’ voci ostatnym diskutujicim s nepripustné.

¢ Absolltne nepripustné su prispevky obhajujlce alebo podnecujice nasilie, fanatizmus, rasizmus,
nenavist’ ku konkrétnym l'ud'om alebo ku skupindm obyvatel'ov, najma k etnickym alebo nabozenskym
skupinam, takisto prispevky obsahujlice obscénnosti alebo vulgarizmy.

o Zakazané je pisat’ diskusné prispevky v cudzom mene, vydavat' sa za zamestnanca, alebo spravcu
sluzby SME online alebo za inG (najma verejne ¢innt) osobu, ktora by sa takymto konanim mohla citit’
poskodena.

o Nepripustné je zaplavovat’ diskusie viackrat tym istym prispevkom alebo prispevkom s tym istym
vecnym obsahom, viacndsobnym odkazom na konkrétnu webovl stranku alebo prispevkom s
grafickymi prvkami, ktorych cielom je pritiahnut' nan pozornost' (napr. pisanie textov velkymi
pismenami).

e Nepripustné je propagovat v diskusiach komercné produkty alebo sukromné firmy alebo
zverejhovat’ odkazy na ich webové stranky.

e Zakazané je vkladat' do diskusii texty, ktorych autorom nie je samotny diskutujici (citaty), v
rozsahu viac ako jeden typicky odsek.
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Dodrziavaj zakony

e Pri pouzivani nasich sluzieb ste zodpovedny za dodrZiavanie vSetkych pravnych Uprav a zakonov,
ktoré sa vzt'ahuji na miesto vasho aktudlneho pobytu.

e Komunikacné sluzby SME online nemdZete pouzivat' na Sirenie ohovaracskych, nactiutfhacskych,
obscénnych a inych protizakonnych materidlov. Za protizakonné materidly sa moézu povazovat
napriklad detska pornografia, niektoré informacie tykajlce sa ilegalnych drog, informacie navadzajlce
alebo umoznujlce porusovanie autorského prava a podobne.

e Zverejiovanie odkazov na webové stranky, ktorych obsah je v rozpore so zakonmi Slovenskej
republiky, je zakazané. Tyka sa to napriklad stranok propaguijlcich rasizmus, ponukajlce nelegalny
softvér a podobne.

¢ VacSina materidlov zverejnenych na stranka SME online je chranena autorskym pravom a ich d'alSie
Sirenie podlieha sthlasu spolo¢nosti Petit Press, a.s., alebo inych drZitelov autorskych prav, najma
tlaCovych agentur. Ak mate zaujem o ich d‘alSie vyuzitie, napriklad na vlastnych webovych strankach,
kontaktujte nas na adrese copyright@sme.sk. Bez pisomného sthlasu je akékol'vek dalSie Sirenie tu
zverejnenych materialov zakazané.

Bud’ zodpovedny

e SME online Vam umoznuje komunikovat’ prostrednictvom tohto servera, neprebera vsSak
zodpovednost’ za obsah pridany pouZzivatemi ani ich hodnotenie ostatnych diskutujlcich. PouZivatelia
tohto servera musia s tymto Kodexom suhlasit’ a dodrziavat’ ho. Pokial’ mate podozrenie, Ze niektori
diskutujuci pravidla porusujd, prosim, informujte nas vyplnenim formulara na tejto stranke.

e Pri posudzovani informacii ziskanych z diskusnych for nezabudajte, ze informacie mézu pochadzat’
od l'udi rozlicného veku a skdsenosti. Zvazte ich doveryhodnost’ skér, nez na zaklade nich podniknete
akékol'vek akcie.

Chrarite svoje deti, sitkromie a majetok

o Ak vas pocita¢ pouziva viac l'udi, nezabudnite sa pred opustenim stranok SME online odhlasit, aby
nikto nemohol v diskusiach vystupovat’ pod vasou identitou.

e Vystrihame vas pred poskytovanim osobnych informacii online — tyka sa to najma Cisla vasej
platobnej alebo kreditnej karty, vasej adresy, telefénneho Cisla, hesla a podobne. Takéto informacie
mozu byt I'ahko zneuzité na protizakonné ucely a spbsobit’ vam ujmu.

o Zakazané je vkladat' do diskusii informacie o identite inych diskutujlcich bez ich sthlasu, najma ich
adresu alebo telefénne cislo a podobne.

e Obsah niektorych internetovych stranok, na ktorych diskutujuci odkazuji, moze byt nevhodny pre
deti. Odporucame rodicom, aby sledovali svoje deti pri ich surfovani v internete, kontrolovali predmet
ich zaujmu a dbali na to, aby deti neposielali svoje osobné Udaje cez internet. Komunikacné sluzby
SME online su uréené striktne nekomerénym individudlnym osobam.

Dakujeme Vam, Ze pri vyuzivani komunikacnych sluzieb SME online budete dodrZiavat’ tieto pravidla.
Vyhradzujeme si pravo kedykolvek ich upravit, preto Vam odporiucame do tohto Kddexu spravania
pravidelne nazriet’ a ubezpedit’ sa, Ze kondte v sulade s nim.

Ukazka. Zdroj: www.sme.sk, marec 2006

Uloha:

1. Preditaj si kédex spravania sa na diskusnych férach. Co vsetko je
zakdzané a preco? Suhlasis s danymi pravidlami? Argumentu!

Informovat o bezpecnostnych rizikach spojenych s pouzivanim pocitacov je
cielom projektu Ministerstva dopravy, post a telekomunikacii a IT Asociacie
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Slovenska - portalu www.kry-sa.sk. Internetova stranka napifna databazu

informaciami o virusoch, bezpecnostnych dierach v programoch, spame,
dileroch a dalSich témach.

Sys phem prgenren Rl v die g

Zdroj: www.kry-sa.sk, 17. 5. 2006

Jej sucastou je podstranka Desat prikazani, ktora vas oboznami so
zakladnymi zasadami bezpecnosti na internete. Svoje otazky a problémy
mozete zaslat do bezplatnej poradne. Stranku s podobnou tematikou
prevadzkuje aj ceské ministerstvo informatiky - najdete ju na adrese
www.bezpecneonline.cz.
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Zdroj: www.bezpecneonline.cz, 17. 5. 2006

Uloha:

™

1. Naloguj sa na stranku wwuw.kry-sa.sk. Sformuluj otazku i'

ohladom bezpecnosti na internete a vyuzi sluzbu bezplatnej \"A
poradne.

Pri pouzivani internetu je mozna spatna kontrola navstivenych stranok,
jeho uzivatelov. Pretoze tak ako vSetky domyselné vynalezy, aj internet
sa da zneuzivat, najmd na Sirenie neetickych obsahov. Jeho uzivatelia
vnom mozu aj nechtiac objavit Skodlivé informacie a natrafit na
nebezpecénych ludi. Beznymi v elektronickej poste st dnes nevyziadané
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spravy, Cize spamy, zvacSa reklamného charakteru. Niektori odbornici ich
nazyvaju rakovinou e-mailu.

Existuje niekolko sposobov ochrany a kontroly pred nezelanymi
obsahmi internetu. Najjednoduchsim spdésobom kontroly je kliknut na
ikonu histéria, kde sa dozvieme, ktoré stranky v poslednom obdobi jeho
uzivatelia navstivili. Dal§imi spésobmi ochrany su hesla a filtre. Filter je
vlastne softvér, ktory si rodi¢ia moézu nainStalovat do pocitaca. Jeho
ulohou je sledovat databazu legalnych a nelegalnych internetovych
stranok. Pracuje na principe vyhladavania klacovych slov v ich nazvoch,
ktoré potom blokuje. Velkou nevyhodou je vSak to, ze takyto pocitac
zamedzi aj vyhladaniu uzitocénych stranok. NavySe tvorcovia stranok
dokazu filtre oklamat tak, ze do nazvu zadaju neskodné vyrazy alebo
slovné hracky, ¢im sa program stava neucinnym a nedokonalym.
NajefektivnejSim sposobom ochrany pred nezelatelnymi vplyvmi z internetu
(obsahmi, ktoré popieraju l'udsku dostojnost) je navstevovat len vybrané

stranky a zhovarat sa s rodi¢mi o tom, ¢o vidime.

Podla prieskumov sa americki rodi¢ia viac obavaju toho, ¢o si ich deti prezeraju na
internete, ako toho, ¢o moézu vidiet v televizii. Styridsat percent rodiGov priznalo, ze kazdy
tyzden stravi niekolko hodin kontrolovanim spravania sa ich deti na internete.

|

— s —a
Otazky:

N

1. Podla tvojho ndzoru stranky s akymi obsahmi mézu popierat
dostojnost ¢loveka? Preco si to myslis?

2. Co si myslis, preco sa snazia rodidia kontrolovat ¢o sleduju ich deti?
Stihlasis s ich spravanim?

3. Budes qj ty raz kontrolovat svoje deti, ¢o pozeraju, ¢itaju a medidlne ich
vychovavat?

J Zapamataj si!

Aj internet mozu niektori I'udia zneuzivat na Sirenie neetickych
obsahov. Zodpovednost je aj v tomto pripade na kazdom jeho
uzivatelovi, ¢i bude internet vyuzivat zmysluplne, alebo naopak, cize
nezodpovedne. No svoje rozhodnutia by mal starostlivo zvazit, kedze
moze velmi Skodit sam sebe a v konecnom doésledku i svojmu okoliu.

0 Zopakujme si!

1. Naloguj sa na vybranu internetova stranku - diskusné forum a najdi
priklady, kde ticastnici :
e dodrziavaju pravidla etického spravania sa,
e nedodrziavaju pravidla etického spravania sa.
Vysvetli kritéria, podla ktorych si sa rozhodol/a.
2. Ktoré zasady slusného spravania v beznom zivote sa zhoduju a ktore
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odliSuju od etiky na internete?

~ SV,
éﬁ% Uloha na doma:

1. V pocitaci s pripojenim k internetu najdi ikonku historia a odpis adresy,
ktoré si navstivil v poslednom mesiaci. Ktoré sa najcastejsie opakovali?
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Pocitacové hry, videohry len ako zabava?

HTTP://WWW.ONLINEHRY. SK
Akcne Logicke Strategicke

Stolove Kartove

1. Ktoré z tychto alebo ingch druhov pocitacovych hier hras najradsej?
2. Ktoré pocitacové hry alebo videohry ta dokdzu zabavit? Co ta v nich
dokdze zabavit?

Pocitacové hry su programy na pocitaci, ktoré pouzivatelovi umoznuju hrat
hru podla wurcitych pravidiel. Pouzivatel komunikuje s pocitacovym
programom pomocou vstupného zariadenia ako klavesnica, Joistick. Spatnu
vazbu (odozvu) ziska pomocou monitora pocitaca vo forme obrazkov alebo
textov. Videohry su druhy elektronickych hier, ktoré su zobrazené na
monitore. M6zu to byt tiez pocitacové hry pre hracie konzoly. Pocitacové hry
predstavuju prostriedok aktivnej zabavy. Pozname rézne zanre pocitacovych
hier ako napriklad akéné, dobrodruzné, strategické hry, Sportové hry.
Nametom pocitacovych hier sa stavaju namety obltubenych filmov, komiksov.
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Pri pocitacovych hrach najm& pri logickych a strategickych hrach sa
okrem zabavy rozvija aj logické a strategické myslenie. V pocitacovych hrach
a videohrach sa zdbava casto spdja s nasilim, brutalitou. V niektorych hrach
sa zobrazuje nasilna smrt vykreslena do detailov. Sledovanie pocitacovych
hier a videohier s nasilnymi scénami a brutalitou mézu mat negativny vplyv
na Cloveka - stane sa menej citlivym voci nasiliu aj v skutocnosti.

Ulohy:
1. Skomentuj uputavku na jednu pocitacovu video hru! 7 e

" Dalsie krvavé bojové &ialenstvo. Tento raz edte viac krvi a este viac v
miftvych." &
(www. onlinehry.sk/hra.aspx? game=818; cit: 24.5.2004)

2. Precitaj si tieto uryvky hodnotenia jednej hororovej pocitacovej hry a
odpovedz na otdzky:

"Jeden extra pekny zazitok som mal, ked som !

jedného vojaka zastrelil vo dverach. Vzdy,
ked sa dvere chceli automaticky zavriet,
,narazili” na jeho mftve telo, ktoré vydalo
akysi mlaskavy zvuk a zalialo sa krvou. Po
niekol'kych pokusoch sa dvere cez mftve telo
,predrali”. Dalsou zbratiou hry je aj s grafikou
stivisiaca hororova atmosféra. Vierohodnost
grafiky umozZnila tvorcom vtiahnut c¢loveka
hlboko do deja, sposobit aby dej prezival
velmi intenzivne. A ked potom vytvorili
hororovy scenar hry, vzniklo skuto¢ne nervy drasajtce dielo. Na vystrasenie hraca
st v hre pouzité osvedcené triky z hororovych filmov a thrillerov. Samotny pribeh
navodzuje strach."

(recenzia zo 14.9. 2004 kuki; http://pc.gamesweb.sk/)

Otazky:

1. Co si myslis o nadSeni, ktoré vyjadril recenzent z uryvku, potom c¢o hral
hru? Ako hodnotis vyrok, ze '"radost” zo strachu nuti cloveka hrat
pocitacové hry s nasilngm obsahom? Zdoévodni svoju odpoved.

2. Ako podla teba prispieva formadlna (technickd) kvalita pocitacovej hry k
intenzivnejSiemu prezivaniu hry (skomentuj druhy uryvok). Uved dalsie
vlastné priklady.

3. Pomocou akych dualSich prostriedkov sa dda dosiahnut intenzivnejsie
prezivanie hry ?
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4. Mas skusenosti s hranim podobnych pocitacovych hier? Vyber si jednu a
porozpravaj, ako na teba hra vplgvala (ako si sa citila/1)?

5. Aké nasledky na cloveka moéze mat hranie pocitacovych hier s nasilngm
obsahom?

Ulohy:

Pocitacové hry a videohry od hracov casto
vyzaduju splnenie narocnych uloh, ktoré
maju za ciel zniCenie, zabijanie niekedy aj
nevinnych [Iudi. Obsahom hier su aj
usSlachtilé motivy: ako je napriklad solidarita
a pomoc. Tie mézu mat podobu napriklad
zachrany Iudstva, Ci oslobodenie
konkrétneho cloveka 2z ruk nepriatelov,
starostlivostou o Tudi ¢i zvierata. Casto su
vSak spojené s neprimeranym nasilim,
nesmiernou brutalitou. Vyuzivanie
neprimeraného nasilia nemoze byt
prostriedok ani k dosiahnutiu uslachtilého
ciela.

1. Precitaj si charakteristiky dvoch pocitacovych hier.

A:" Svet 0 10.000 rokov neskor. Ludstvo je na pokraji vyhubenia

K e )
starodavnym nepriatelom. Vasou tlohou ako hréca je tomu predist a i’
zabezpecit tak d'alsie napredovanie nasej civilizacie... " \2

B: "Pribeh sa to¢i okolo zlovestného padicha Starka a jeho kumpanov, ktori drancuja
miestny kraj. Fenimore sa rozhodne zbavit svojich susedov tejto bandy a
odovzdat jej prislusnikov do rtk zakona. Pri love na banditov zaziva mlady

kovboj vel'ké dobrodruzstva "

2.

Aké prostriedky podla teba bude v hrdach vyuzivat hra¢ na dosiahnutie
svojho ciela?

Poznds podobné hry, kde su rovnaké motivy. Prerozprdvaj ich pribeh. Co
je cielom hry a tulohou hrdca a aké prostriedky vyuziva hrdé pre

dosiahnutie ciela?

Precitaj si pribeh a odpovedz na otdzky!

"Jeden mdj sused prepadol pocitacovym hrdm az po pat'desiatke. Nehrdva sice
akcné hry, a napriek tomu, Ze jeho zdbava spoliva v mechanickom obracani
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Karticiek na obrazovke, jeho rodina prisia o otca i starého otca. Bol to fajn
Clovek. Rdd chodlil so svojimi vauckami do parku, ucil ich bicyklovat’, korculovat,
lyZovat’ Po veceroch pracoval vo svojej dielnicke a na niecom pracoval, obcas z
Jeho prdce vznikol sustruh, kosacka, bicykel prerobeny na mali motorku, &i novd
kolobezka pre deti. Ked’ do domdcnosti pribudol pocitac, ihned’ sa stal jeho
spolocnikom. Jeho denny rezim sa zmenil. Chodi/ v noci spdvat’ o jednej, do prdce
vstaval rdno o piatej, a popoludni, ked’ sa vrdtil z prdce, jednou rukou opieral
bicykel o murik a druhou uz zapinal pocitac. Sedel tam az dovtedy, kym nesiel
spat. Ked’ prisli vaucky na prdzdniny, do kazdej aktivity ho museli krvopotne
prehovdrat’. Museli ho tahat’ do parku, ¢i na bicykle. Dokonca sa mi st'aZovali, Ze
ich nechcel ani pustit’ k pocitacu, ked’ chceli kreslit’ v Paintbrushi. Ale nastastie
ho to pomaly presio a jeho Zivot sa vrdtil do normdinych kolaji."

(Uryvok: Fleskova, Sona: Zavislost na Internete a po¢itacovych hrach).

e e B R e I e WS i W - =
Otazky:

1.Popis, aké zmeny sprdavania mozme pozorovat u starého otca z pribehu po
tom, ¢o zacal hrat pocitacové hry?

2. Aky druh pocitacovych hier hral stary otec? Hravas sa aj ty tieto hry?

3. Ako by si zareagovala/l keby sa podobne zacal spravat Tvoj stary otec,
alebo iny blizky ci priatel.

4. Poznds vo svojom okoli ludi, ktori st alebo boli podobne "zdvisli" na
pocitacovych hrdach?

6. Stava sa Ti, ze sa tiez nedokdzes "odtrhnut” od hry a zabudnes na svoje
okolie?

7. Povedz priklady inych druhov ¢innosti, pri ktorych sa zabdvas.

J Zapamatajme si!

Jednym z negativnych prvkov vyuzivania pocitacovych hier a videohier
je, ze ich casté hranie moze sposobit navyk, ba dokonca i zavislost.
Hoci su pocitacové hry a videohry prostriedkom zabavy, nemali by sme
zabudat na iné formy travenia volného c¢asu. Vol'ny cas je vzacnost,
ktory mozeme vyuzit popri hrani aj na venovanie sa konickom,
stretnutie s kamaratmi, ¢i pomoc rodicom.

0 Zopakujme si!

1. Aké prostriedky vyuzivaju pocitacové hry alebo videohry, aby zaujali?
2. Aké kritéria ma podla teba spliat dobra pocitacova hra?
3. Aké iné sposoby travenia volného ¢asu poznas?
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Zdroj: http:/ /www.zeit-fragen.ch/BILDER/32_B04.GIF

1. Zamyslal/a si sa uz nad tym, aku ulohu zaujimaju média v tvojom Zivote?
Vedel/a by si si predstavit jeden derni bez vyuzZivania akéhokolvek média?
Cim by si médium nahradil/a?

2. Vedel/a by si vysvetlit (uviest konkrétne priklady), ako mézu média poésobit
na cloveka pozitivne a ako negativne?

Clovek si dnes zivot bez médii nedokaze ani predstavit. Prostriedky masovej
komunikacie nas sprevadzaju kazdy den a posobia na nas urcitym
sposobom, dokonca hovorime, ze mozu mat nad nami moc. Média Tudi
ovplyviiuju pozitivnym spoésobom, no niekedy mozno ich vplyv oznacit za
negativny, alebo nezelatelny. V druhom pripade ide o vplyv, ked média
Skodia osobnosti ¢loveka, napriklad: poSkodzuju zdravie, nespravne
formuju jeho postoje, nazory. Pod vplyvom médii ¢lovek zacne zaujimat
pozitivny postoj k nespravnym spdésobom spravania, ktoré mozu byt
nemoralne, spolocensky neprijatelné.

Prostriedky masovej komunikacie podsobia priamo na prezivanie cloveka
v roznych oblastiach:

- rozum- myslime, Ze to, ¢o vidime napriklad v televizii, je skutoc¢na realita
a nadobudame dojem, ze sme svedkami tejto reality, ako by sme boli priamo
v centre diania.

Spomenme si napriklad na zazitok zo sledovania 3D filmu. Il4ziu toho, ¢o bolo
zobrazené, sme ani nevnimali, Uplne sme sa dokazali vzit do scenérie medialne;j
reality, ako by to bola skutoc¢nost.

- city, emoécie — to, ¢o vidime, pocujeme, Citame v roznych médiach, v nas
vyvolava spokojnost, Skodoradost, strach, radost... Moézeme napriklad
spolucitit s obetami prirodnej katastrofy, o ktorej pocujeme v radiu, dalej
zazit strach, ked vidime v televizii itok na cCloveka (ako prejav nasilia) a
zaroven spokojnost — ako dobre, Zze sa to nestalo mne. Zazivame tiez radost
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z vitazstva oblibeného Sportového timu na turnaji, o ktorom sme sa docitali
na internete

- predstavy, fantaziu - medialne zazitky v nas vyvolavaju predstavy typu:
keby som sa aj ja mohol stat superstar, byt uznavanym lekarom, mohol Zit
v exotickej krajine, ktorti som videl v televizii

- volu (zelania) - medialne zazitky formuju nasSe tazby a zelania: chcem
vlastnit také auto, aké som videl v reklame, chcem dosiahnut uspech ako
herec, o ktorom som Ccital v casopise, chcem pomodct obetiam katastrofy,
ktoré som videl v televizii

- postoje — hodnotime, ¢o nam meédia sprostredkuju, napr. hlasatelku,
politika podla toho, ¢o som o nich ¢ital v novinach, ¢asopisoch

- hodnotové orientacie- ma pre nas velki hodnotu to, ¢o mi média
sprostredkovali a v akej forme: aby som bol velmi bohaty, mal znackové
oblecenie, alebo zZil v Stastnej a usporiadanej rodine (tieto hodnoty som videl
napriklad v televiznom filme).

Uloha:

1. Precitaj si uryvky z médii a popis, o akom vplyve médii na zivot
cloveka moézeme hovorit a v ktorych oblastiach.

»Peter Polakovic: internet si ma k sebe pripatal“

Odkedy som si v roku 2001 urobil svoju internetovu stranku, vidim, ze sa vzdy
ndajde niekto, komu internet pomoéze. Pomohol mne, ked som bol chory a len
vdaka internetu som nasiel informdcie o moznom lieceni. To ma k nemu len
pripttalo a drzi ma to dodnes. To je len pozitivny duch tohto média. “

( Zdroj: Tomas Ulej, ulej.blog.sme.sk in SME 2.3.2005)

»Zlakal ho Top Gun*

»otal som sa obetou reklamy v podobe slavneho filmu T olp

Gun®, spomina na svoje letecké zaciatky podplukovnik -
Scott Buttler. Film nanho tak zapoésobil, Ze sa aj on stal ~
absolventom zndmej Skoly elitnych namornych stihacov. Na
obdivovanych stihackdch F-14 Tomcat absolvoval operdciu PusStna burka
v Iraku pred dvandstimi rokmi i bombardovanie pozicii Talibanu a al-Kdidy po

titoku teroristov v roku 2001.
(Zdroj: Sme _PRILOHY / Vikend [21. 3. 2003]

»USA: Vrah i bankovy lupi¢ sa obracaju

V Texase sa vzdal policii isty 21-roény vrah po tom, ¢o videl film Mela Gibsona Umudenie
Krista. Dan R. Leach sa priznal, ze v janudri zavrazdil svoj milenku. Povedal, Ze film Umucenie
Krista sa ho hlboko dotkol a pohol ho k ndprave.
Pred vyse dvomi rokmi vyraboval bankovy lupi¢ James Anderson 25 000 doldrov z banky v
Palm Beach Gardens v USA Stdte Florida. Po tom, ¢o si pozrel film Mela Gibsona Umucenie
Krista sa aj tento zlodej obrdtil. Vydal sa policii, pretoze sa ho film o poslednych 12 hodindach
Zivota JeziSa hlboko dotkol a on pocitil tuzbu byt ,cistym“. Policajny hovorca Paul Miller
informoval, ze lupi¢ vyhldsil: ,Videl som film Umucéenie Krista a to podnietilo moje
rozhodnutie. “ Anderson dokonca policajta vyzval, aby si tiez iSiel pozriet tento film.

(Zdroj: http:// wwuw.tkkbs.sk/view.php?cisloclanku=2004033116; 31. 03. 2004)
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Média ovplyvnuju nielen prezivanie Ccloveka, ale aj jeho spravanie. Napriklad:
- pod vplyvom nejakého filmu si moéze zvolit svoju buducu profesiu,

- pod vplyvom médiami sprostredkovaného rozhovoru s filmovou ¢i
spevackou hviezdou moze zmenit predstavu o svojom buducom partnerovi
-pod vplyvom reklamného spotu v televizii kupi produkt, ktory bol
propagovany (uprednostni ho pred inymi, ktoré si kupoval pred tym, ako

videl reklamu)

- v kontakte s druhymi (rodi¢mi) sa sprava v nejakej situacii tak, ako to videl
v oblibenom seriali

-vo volnom case uprednostni sledovanie televizneho programu, hru na
pocitaci na ukor inej cinnosti, ako napriklad Sportovej aktivity alebo
navstevy muzea

Spomenies si na konkrétny priklad, ako médid zapdsobili na tvoje
spravanie?

Moze sa napriklad stat, ze ked sa zamyslime, objavime mensSie ¢i vacsSie
zavislosti na médiach. Musime byt preto vnimavi a obozretni a stale sa seba
pytat, ¢i by som sa dokazal slobodne vzdat pouzivania moéjho obItubeného
meédia v prospech inej ¢innosti, z ktorej by mal niekto iny uzitok? Reagujem
napriklad podrdzdene, nahnevam sa, ked mi niektory z rodicov
zakaze sledovat oblubent televiznu relaciu, ¢i zdabavu na

pocitaci?
Stane sa mi, ze som po sledovani filmu, hrani pocitacovej hry,
pocuvani radia - roztrzity, nervézny, ba az zlostny? '

Prejavuje sa to mojim negativnym spravanim sa k druhym?
Pokial objavime negativne vplyvy meédii a ich produktov na
naSe spravanie Ci prezivanie, je to pre nas signal zmenit nasSe
yskonzumovanie“ tychto médii a ich produktov. Konkrétne sa to prejavi tak, ze
nahradim sledovanie niektorych filmov a relacii inymi, o ktorych viem, Ze mi
mozu priniest vacsi Uizitok. Namiesto pociuvania niektorych hudobnych
programov, ¢i hrania pocitacovych hier radsej dam prednost inej
cinnosti — napriklad idem si zaSportovat s kamaratmi, rodic¢mi.

Média ovplyvnuju nielen konkrétneho ¢loveka, ale aj vacsie skupiny Tudi.
Vysledkom moze byt reakcia masy 'udi na to, o com média informovali.

Prikladom je reakcia I'udi na celom svete, ktori zacali finan¢ne alebo inak
pomahat obyvatefom krajin juhovychodnej Azie, Indonézie a vychodnej
Afriky, postihnutych prirodnou katastrofou tsunami. Pri tejto katastrofe
prislo v roku 2005 o zivot viac nez 300 000 Iudi. Ludia reagovali hned, ako
sa z médii dozvedeli o katastrofe a televizne stanice na celom svete prinasali
obrazky z postihnutych oblasti.

Znamym je priklad kolektivnej paniky viac nez miliona

Americanov v roku 1938, ktort sposobila rozhlasova hra.
Rozhlasova stanica Columbia Broadcasting in New Yersey
odvysielala adaptaciu scien fiction poviedky anglického




spisovatela Herberta Georga Wellesa: Vojna svetov, ktoru reziroval Orson Wells. Mnohi
Iudia, ktori zapli radio uprostred hry, uverili pribehu, ze zem ovladli vybojni Martania a
zacali hufne utekat zo svojich domovov. Dokonca sa vyskytli pripady smrti.
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Otazky:

1. Poznas dalsie podobné pripady, kedy média vyvolali nejaku reakciu
masy ludi?

2. Pamditas sa na nejaku bezprostrednu reakciu cloveka po tom, co si
precital v novindach, alebo videl nejaky program v televizii?
Informuj, o aku reakciu iSlo a aky medidalny obsah.

3. Co si myslis, oakom vplyve média na c¢loveka mozZno v tomto
pripade hovorit?

IS

/ Zapamatajme si!

Clovek si vzdy neuvedomuje, Ze média uréitym spésobom na neho
vplyvaji. Nikto z nis nie je z tohto vplyvu vylaceny. Ziadny é&lovek
nemoze povedat: ,Mna sa to netyka“. VsSetci totiz zijeme v realite,
ktorej sucastou s média. Musime sa ucit rozpoznavat, ako konkrétne
na nas média posobia. Ci ide o vplyvy pozitivne alebo negativne. Moze
sa stat, ze to, co vidime, pocujeme, ¢itame v médiach, nas ,pohne*
k pozitivhemu spravaniu napriklad k prejavom lasky a pomoci blizkym
¢i cudzim ludom. Niekedy sa naopak moze stat, Ze média si nas
takpovediac ,priputaju“, stavame sa na nich zavisli. Vysledkom je, ze
travime vela ¢asu vyuzivanim médii, nedokazeme sa ich vzdat a konat
ini c¢innost. Rovnako sa moze stat, Ze tazko spracovavame to, ¢o
vidime, pocujeme, citame v médiach. Je to pre nas signal, ze takymto
obsahom sa mame vyhybat a menit nase zvyky vo vyuzivani meédii.

O vplyve médii na nas by sme sa mali rozpravat s rodié¢mi, inymi
blizkymi osobami, ktorym doverujeme a st pre nas autoritou, rovnako s
ucitel'mi a poziadat ich o radu.

%\\»i’g Uloha na doma:

1. Pozri si oblubeny televizny seridl a snaz sa reflektovat medidlne vplyvy
na tvoje myslienky, pocity, fantdziu, tuzby, postoje, hodnotové
orientdcie, spravanie.

2. Prezri si dennu tlac alebo ¢asopisy. Najdi clanky o pripadoch, v ktorych
média nejakym sposobom ouvplyvnili zivot ¢loveka. Referuj o vysledkoch
na dalsej hodine.

O zivote ako reality sou
39




1. Poznas film Truman show alebo iné, ktoré ,rozpravaju“ o vplyve médii na
cloveka?
2. Vies, ktoré televizne programy su oznacované ako reality Sou?

Urcite ste sa stretli v televizii s typmi programov, ktoré znazornuju realne
zivotné situacie Iudi, spontanne scény. Relacie takéhoto typu oznacujeme
ako reality Sou. Napriklad sa skupina ludi, ktori sa predtym nepoznali,
nastahuje do spolo¢ného domu. Postupne sa spoznavaju a rieSia rozne ulohy
za pritomnosti televiznych kamier. Su natacani niekedy aj 24 hodin denne.
Divaci maju hlasovanim rozhodovat, kto opusti dom a vyhercom sa stava
ten, kto ostane ako posledny.

Divak je svedkom Zivota druhych Iudi, éasto aj trapnych situacii. Uginkujuci
sa spravaju niekedy tak, ze je to neddstojné, dokonca neslusné. VacSinou
konaju podla urcitych pravidiel. Scenar relacie je pripraveny tak, aby na
divakov posobila dramaticky a emotivne. Preto sa tam nachadzaju aj
spontanne reakcie ucinkujucich, ktoré su vSak vyvolané premyslenou
stratégiou autora a reziséra relacie. Uginkujuci napriklad pla¢u od dojatia,
smeju sa od radosti. Autorom takejto vytvorenej ,reality“ je televizny Stab.
Divaci sa radi pozeraju na takéto programy, lebo ich prezivaju ako zabavu,
odreagovanie sa od vlastného zivota ¢i konkrétnych problémov.

Nemali by sme vSak zabudat, Zze sledovanim relacii, kde je ucinkujuci
strapnovany, poniZzovany a vyskytuja sa tu neslusné sposoby spravania,
davame suhlas s takymto spravanim. To je nepripustné! A to aj
v pripade, Zze to ucinkujiucim nevadi a je to brané ako druh humoru. Pri
sledovani tychto relacii si kladieme otazku, ¢o dokazu média robit
s l'ud'mi.

Na druhej strane sa musime pytat, ¢o su schopni
urobit I'udia s médiami — ako sa dokazu branit ich

vplyvu?

Film Truman show je prikladom takejto reality Sou.
Film Truman show vytvorila televizna spoloc¢nost
Paramount Pictures a zacal sa premietat najskor
| vkinach vroku 1998. Hlavnym protagonistom
filmu je Truman, ktorého stelesnuje herec Jim
Carry znamy z komédii ako napriklad Maska. Film
: patri ku komeédiam, ale sprostredkovava velmi
poucné posolstvo. Ako dokaze televizia vstupit do
zivota cCloveka a ako sa cClovek dokaze nakoniec

z tohto vplyvu vymanit? Truman nevie o tom, Ze ho
| ako malé dieta adoptovala firma, ktora odvtedy
vzala jeho zivot do vlastnych ruk. 24 hodin nazivo
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monitoruje jeho Zivot a vysiela ako samostatnu relaciu: ,Truman show“ do
celého sveta. Okolie, v ktorom sa Truman pohybuje, je sprevadzané tisickami
televiznych kamier. Trumanov zZivot je umelo

vytvoreny, jeho rodiCia, priatelia, manzelka, znami
— vSetko je vysledkom vyberu tvorcu televiznej Sou a prisne kontrolované.
Truman len postupne prichadza na to, aky neskutocny je jeho zivot
a rozhodne sa zmenit ho.

© Paramount Pictures 1998
Zdroj:

http:/ /www.impawards.com /19
98

~ 1

Uloha:

1. Pozrite si film Truman show, prerozpravajte dej filmu a odpovedajte na
otazky.

1. Uved priklady, ako ovplyvnila Trumanov zivot televizna
spoloc¢nost, ktora ho ako malé dieta adoptovala. Ktoré konkrétne
udalosti vyvolali v Trumanovi dojem, Ze Zivot ktory Zije, nie je
celkom normalny?

Moja reflexia: Ako zasahuju média do mojho Zivota? Spominam si, Ze ma
médium nejako ovplyvnilo? Napriklad zmenil som svoje plany, zvyky, lebo
som si chcel pozriet v televizii oblubent reldaciu, alebo som konal podla
rady, ktort som pocul z média, stravil som viac casu pred internetom, ako
som povodne myslel, kupil som si nieco, ¢o som videl v reklame?

2. Preco l'udia radi pozeraji Trumanovu show?

Moja reflexia: Ktoré programy pozeram rad v televizii a preco? Aky cas
travim pred televiziou denne? Vyberam si premyslene, ktory program
budem sledovat, alebo len prepinam programy a pozeram to, ¢o ma
momentalne zaujima? Zapinam si radio hned, ked pridem domov, lebo
potrebujem nejaku zvukoviu kulisu, alebo preto, ze si neviem ndjst iné
zamestnanie?

3. Interpretuj vyjadrenia KriStofa a Marlona:
»Dal som Trumanovi Sancu viest normalny zZivot.“
»VSetko je pravda, ziadny podvod, skutocne ni¢, ¢o v tejto Sou
uvidite, nie je podvod. Je to len pod kontrolou.*

Moja reflexia: Média majui moc tvorit ,realitu® a ¢o vyprodukuji,
preddvat ako pravdivé. Verim, zZe t o - o médid prezentuju (pisSe sa
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o tom v novindch, vysiela v televizii ...), je skutocné a pravdivé? Uved
konkrétne priklady!

4. Ako chapes vyrok Trumanovej zeny vo filme...:“Pre mna
neexistuje ziaden rozdiel medzi verejnym zivotom a sikromnym
zivotom. Je to moj zivot.“?

Moja reflexia: Ndjdi konkrétne televizne reldcie, ktoré potvrdzuji vypoved
Trumanovej zeny. O aky televizny zdaner ide?

5. Ako hodnotiS rozhodnutie Trumana opustit svet, v ktorom zil
a ist do skutocnej reality?

Moja reflexia: Dokdzem sa aj ja vzdat vyuzivania médii a uprednostnit
iny druh cinnosti? Kedy sa mi to podarilo v poslednom ¢ase a kedy nie?
Rozmyslam o tom, ¢o som videl, pocul, cital v médidch s tuzbou zazit to
isté? Snivam obcas o obsahu medidlnej reality?

~/ Zapamatajme si!

V relaciach typu reality Sou sa realne udalosti, Zivotné situacie cloveka stavaja
prostriedkom zabavy, odreagovania sa. Medzi takéto relacie patria napriklad castingy,
kde sa hladaji spevacke talenty alebo herecké ¢i moderatorské osobnosti, ¢i tzv.
skryté kamery. Relaciami typu reality Sou sa aj také, ktoré prezentujia sikromny zivot
cloveka a ten sa stava zabavou pre divaka.

Pri sledovani takychto relacii by sme mali vnimat, ¢i Gacinkujaci nie je strapniovany,
poniZovany, ¢i sa tu nevyskytuji neslusné sposoby spravania. Nemali by sme zostat
lahostajni a zareagovat napriklad prepnutim na ina relaciu alebo nepozeranim relacie.
Mo6zeme sa pokusit tiez napisat list (mail) do redakcie ako ohlas na relaciu
a odovodnit, s ¢im sme nespokojni.

0 Na zopakovanie

1. Vysvetli vyrok: "Média moézu byt dobrym sluhom, ale zlym panom".
(Ondrej Krajnak)

2. Ako mozu média vplyvat na ¢loveka? Uved konkrétne priklady.

3. Ide o skuto¢nu realitu, ktora sa zobrazuje v ramci programom reality
Sou?

4. Najdi vo filme Truman show konkrétne pripady situacii, v ktorych
bolo zobrazené, ¢o vSetko dokazali média urobit s lTudmi

5. Povedzte aspon jeden pripad z filmu, v ktorom bolo zobrazené, ¢co
dokaze urobit ¢clovek s médiami (ako sa proti nim postavil).

6. Ako by si sa zachoval, keby v relacii typu reality Sou bol ticinkujuci
ponizovany alebo zosmieSnovany?

Literatura:
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[lustracné obrazky ClipArt na lokalite Microsoft Office Online
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"Reality-TV"

"Hlavnymi hrdinami st obycajni ludia pod drobnohladom kamier”. "V popredi
reality Sou stoji obycajny clovek, ktory moze byt aspori na chvilu hviezdou".

Zobrazovanie realnych udalosti v televizii, aj tak je mozné oznacit programy
typu reality TV. Ide o typ programovej Struktury - televizny zdaner.

Rovnaké typy programov ponuka televizny kandl oznacovany ako "Reality
TV".

Televizny kanal Reality Tv distribuuje medzinarodna medialna spolocnost
Zone Vision Enterprises, so sidlom v Londyne takmer do 125 krajin. Na
Slovensku sa distribuuje prostrednictvom Spolo¢nosti UPC
Slovensko.

Programy typu reality TV zobrazuju skuto¢né pribehy, tak ako
sa stali, zivotnu realitu ¢loveka. Obsahom relacii st napriklad
unikatne pohlady na I'udi v dramatickych situaciach. Vidime
zabery roznych katastrof, zrazok aut, zachrannych akcii,
vojenskych operacii.

Medzi programy zanru reality Sou patria aj tzv. skryté kamery, milionarske
Sou, ¢i svadby snov. www.viasat.lt

V roku 1948 dostal Allen Funt, americky technicky vynalezca a amatérsky
herec posobiaci v televiznom §tudiu CBS napad: so skrytou kamerou oslovit
Iudi v nezvyCajnych, najméa trapnych situaciach. Ich bezprostredné reakcie
boli nahravané na televizne kamery a so suhlasom "dotknutych" osoéb
odvysielané. To je zaéiatok relacii znamych ako Candid Camera "Uprimna" ¢&i
"Skryta" kamera. ISlo o prvu reality Sou.

"Je to len hra, ktora sa tvari, zZe je nie¢im ovela hlbsim"
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Divacky oblibenym programom typu reality Tv su castingy, kde sa hladaju
napriklad spevacke talenty alebo herecké ¢i moderatorské osobnosti. Zo
zobrazovania reality sa stava zabava pre divakov. Takéto programy
oznacujeme reality Sou. Je to Sou o normalnom zivote. U nas su zname
programy reality Sou: Slovensko hlada Superstar, vysielané Slovenskou
televiziou, ¢i Diev€a za milion, vysielané v roku 2004 na televizii Jod.

Preco ale divaci takéto programy sleduju? Skuste si polozit tuto otazku
kazdy pre seba.

Otazky: S

1. Pacia sa Ti programy typu reality TV, reality Sou?
2. Preco sledujes takéto programy v televizii?

A tu je niekolko dovodov, preco su programy typu reality TV pre divakov také
zaujimave a lakavé?

ponukaju nam iluziu skutocného sveta: aktérmi su skutoc¢ni Tudia so
skutocnymi menami, s ktorymi je mozné sa lahko identifikovat, si nam
blizki svojou nedokonalostou, chybami, prirodzenostou, niektori su trapni,
maju trému

St nam ponuknuté pribehy, ktoré sa odohrdvaji ako osud v ¢ase:

st nedokoncené a v Clovekovi vyvolavaju potrebu dozvediet sa ako to bude
pokracovat dalej, ako pribeh skon¢i

ponuka sa nam dojimavy pribeh os6b, ktoré zazivaju dobrodruzstva,
vitazstva a prehry

vidime ich spobsoby prezivania udalosti, vyjadrenia citov, ktoré su
nefalSované: pravé slzy od radosti, Stastia ¢i sklamania

putavost zaveru pribehu: odmena v podobe slavy, uznania, penazi - nieco
nevsedného, ¢o vSak predsa dosiahla osoba mne podobna

pribehu sa méze divak priamo zucastnit - zasiahnut, spolurozhodovat o jeho
priebehu, vysledku: telefonovanim, esemeskovanim -dava mu to pocit
nadvlady, umozni vyjadrit bez zabran svoje emocie aj negativne ako pomsta,
niekedy az krutost, tiez si moze dovolit byt neobjektivny..

z reality je urobend Sou - ide o realitu, pri tejto sa zabavame, modzeme sa
odreagovat od tej skutocnej, ktora sa nam niekedy aj za prispenia médii zda
byt nudna, ba az smutna).

"Je tu prava reality Sou, kde pozornosti kamier neujde vobec nic.
Exkluzivny pohlad do skutocného zivota. Uz zZiadne inscenovanie,
ziadne vopred pripravené situacie. Vsetko sa odohrava prave tu a
prave teraz."

Programy typu reality TV, reality Sou sice prinasSaju autentické zabery
skutocnosti, no ¢asto ide o inscenovanu realitu. Sttaziaci napriklad maja
pripravené ulohy, ktoré musia splnit podla vopred predpisaného scenara,
ucinkujuci su vsadeni do umelo vytvoreného prostredia. Takéto vytvorené
podmienky su vSak vzdialené od skutocnosti. Aj ked vidime napriklad
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skuto¢né prejavy radosti, smutku, moze sa nam zdat, Zze sledujeme "Zivot
sam". Tieto prejavy su vSak divakovi prezentované s odstupom casu a zvacsa
su upraveneé, zostrihané, su vysielané zo zaznamu. Velakrat sa vyberaju len
také zabery, ktoré divaka maju uputat, emocionalne oslovit.

Bratislava 5. decembra (TASR) - Sledovanost druhej casti piatkového
programu Slovensko hlada Superstar dosiahla hodnotu 32,8 percent, co
znamena prekonanie hranice 1,5 miliona divakov.

[5. 12. 2004 14:18:00] http:/ /www.sme.sk/clanok.asp?cl=1847797

Programy typu reality Sou su komercného druhu, ktoré vsak vysielaju aj
verejno-pravne televizie. Za ich uvedenim su najma ekonomické zaujmy.
Televizie si od ich vysielania slubuju zvysenie divdckej sledovanosti, a teda
zvysSenie prijmov z inzercie, reklamy. Sucastou programov su reklamné bloky,
v ramci ktorych firmy propaguju svoje vyrobky. Cena za reklamu pre
zadavatelov je tym vysSia, ¢im viac divakov dany program sleduje. To vSetko
su potencialni zakaznici, preto je vhodné pre firmy, ked je divakov co
najviac. Odhady sledovanosti televiznych programov sa v sucasnosti robia
cez tzv. peoplemetrova metodu.

Pri zobrazovani niektorych programov typu reality TV, reality Sou sa
vyskytuju viaceré etické problémy. V ramci programov, ktoré zobrazuju fudi
ako obete nasilia, ¢i utrpenia, choroby, pricom ich utrpenie sa zobrazuje
detailne, sa porusSuje Iudska doéstojnost. Motivom zobrazovania realnych
udalosti v televizii je Casto vyvolat senzaciu. V mnohych pripadoch ide o
zasah do sukromia, intimity zucastneného, co je eticky nepripustné, aj
ked ucastnici dali na to suhlas.

Programy typu reality Sou smeruju predovSetkym k vyvolaniu emocii u
divakov a to tak pozitivhych ako i negativnych. Stucastou tohto zanru je, ze
zobrazuju ucinkujucich v poziciach, ktoré moézu vyvolavat napriklad Iatost,
spolucitenie, na druhej strane vSak moézu osobnost "zhadzovat", zosmiesnit,
ba i ponizit. Napriklad porotcovia sutazi byvaju k ucinkujucim kruti a
"Castuju " ich ironizujucimi vyrokmi. Takéto situacie sa stavaju prostriedkom
zabavy pre divakov.

Ulohy:

1. Precitaj si a vysvetli, ktoré obsahy vybranych programov typu 7
reality sou su problematické z hladiska etickych kritérii ako: i'
ochrana doéstojnosti cloveka, prava na sukromie, dobré meno Vs
cloveka... &
Ide o zdkladné prava cloveka, garantované u nds aj zdkonom.

Popis vybranych obsahov reality Sou:
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a) v ruskej reality Sou s nazvom Hlad (Golod) je dvanast mladych Tudi bez
akychkolvek jazykovych znalosti vysadenych na kraji Berlina a musia sa
o seba postarat. Z obytného kontejneru vychadzaju do ulic a zobru o
jedlo.

b) V reality Sou big brothers ziju spolu mladi dobrovolnici niekolko tyzdnov
v uzavretom pribytku (kontajneri) pod stalym sledovanim kamier. Divaci
ich mozu sledovat napr. aj pri osobnej hygiene, intimnych situaciach.
Medzi sutaziacimi vznikaju tiez nenavistné a sprisahanecké vztahy. Hraci
sa medzi sebou okrem iného bavili s kym uz to nie je mozné vydrzat a
divaci hlasovanim vzdy niekoho vyradili kym nezostal vitaz.

c) V ruskej reality Sou Krasnaja kalina (Cervena kalina), sa hladaju
spevacke talenty vo vazeni. Vyhercovi je odpusteny zvySok trestu.

d) V americkej reality Sou "Macka a myS" maju za ulohu byvali lupici v
priamom prenose ukradnut luxusné Sportové auto, uslachtilého kona a
vzacny obraz. Majitelia vedia o zamere, ale nie strazcovia.

e) Svédska spolocnost Strix uviedla reality Sou The Farm alebo Celebrity
Farm, kde sutaziaci vratane medialne znamych osobnosti ziju a pracuju
na naozajstnej farme so zvieratami.

Sympatickéa bola ¢eska reality Sou pod
nazvom Odhaleni, ktora mala hlavné
dejisko v prazskej zoo. SutaZilo sa tam tieZ o
~,melony*. Vitaz ich ziskal dvanast a sam sa
mohol rozhodnut, éo s nimi urobi. Rozdeli sa
alebo ich zje sém? O dvanast meldénov sutaZili totiz gorily: samec
Richard a samica Shinda, Kijivu a Kamba. Projekt, ktory vysielal
cesky rozhlas a Ceska televizia mal podobné prvky ako Big
Brother a Viyvoleni. Opice boli pod 24 hodinovym sledovanim
kamier. PraZska gorilia Sou si ziskala vysoky zaujem a oblubu

u divakov, dokonca zo zahranicia. Ludia rovnako ako v pripade inych reality Sou
mohli hlasovat, kto sa ma stat vitazom.

Hlavnym cielom celého projektu bolo okrem vzdelania (dozvediet sa viac o Zivote
goril) najmé ziskanie finan¢nych prostriedkov na zachranu goril v Afrike.

Viac sa mozete dozvediet na http://www.rozhlas.cz/odhaleni/

2. Porovnaj reality Sou Odhaleni s ingmi typu Big Brothers, Vyvoleni.
V com st si podobné, v com odlisné?

3. Vytvor scendr vlastnej reality Sou podobného typu ako Odhaleni. Skus v
nej spojit prvok zdabavy so vzdelanim a uSlachtili mysSlienku (prejav
solidarity).

4. Uved priklady dalsich programov reality Sou, ktoré poznds?

/ Zapamiatajme si!
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Zobrazovanie realnych udalosti v televizii ma svoju eticka hranicu.
Ludské utrpenie, priebeh umierania by sa nemalo stat ustrednym
predmetom autentickej reportaze, spravy. Nie je pripustné vyuzivat
rany osudu ¢i katastrofické situacie, aby sa zobrazovali a tak sa
vyvolavala senzacia. Rovnako nie je pripustné "ubliZovat" cloveku pred
kamerou a to psychicky ¢i fyzicky, aj keby k tomu dal dotyény suhlas.
Novinari maja dbat na prava postihnutych, nesmu porusovat ich pravo
na sukromie, ochranu dostojnosti a intimity cloveka, cti ¢i dobrého
mena.

0 Zopakujme si!

1. Ktoré reldacie zanru reality Sou patria podla teba na obrazovku a ktoré nie?
Vysvetli preco?

2. Preco televizne spolocnosti pokladaju reality Sou za osvedceny prostriedok
ako ziskat divaka?

3. Skomentuj vyrok k vybranej reality sou: "Ludia sa ocitnu v pribehu, ktory je
skutocny v celej svojej neskutocnosti”.

Literatura:

—

KOCOUREK, Martin: Reality TV bude uvedend do USA
In: http:/ /www.tvcentrum.sk/print.php?art=765
KUNCZIK, M.: Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995.
KUSNIERIK, Juraj: Hra na realitu. In Tyzden, ro¢. 1, ¢.1, 6. dec. 2004, s. 3-4-
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TalksSou ako televizny Zaner

1. Precitajte si uryvok rozhovoru moderatorky so stylistkou v jednej
z talksou a odpovedzte na otdazky pod textom.

Obliekam sa extravagantne

M: Od malicka si sa obliekala extravagantne?
U: ...Zaujimavé bolo obdobie na strednej Skole. Obliekala som sa v Style

»grans® ktory vtedy uplne isSiel.
M: To je aky Styl?
U: Celd roztrhand som bola (smiech)
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M: (smiech) A to boli nové veci, ktoré si |

dotrhala?

U: (smiech) Hej, vsSetko, vsetko islo pod
noznicky.

M: Ako sa robia také diery? To sa strihd alebo
sa to Sklbe? Existuje nejakd Specidlna
metéda aby to vyzeralo ako naozaj,
autenticky?

U: Nie, mala som aj $pecidlnu metédu, ked’
som st rifle roztrhala pemzou na nohy

a ziletkou a vsetkym ale to islo o veci, ktoré
boli staré a aj potom veci zo sekdacov. Ked boli
nové veci tak aj nové sa recyklovali (smiech)...
M: Okrem tohto Stylu este ¢im si Sokovala
verejnost?

U: Neviem, u mria nejde o spésob Sokovania
u mna ide o to, ze to tak citim. Takto ma to
bavi...

M: Urcite mads taku kombinaciu, kde sa ludia
chytaju za hlavu...

U: Volakedy ma velmi bavilo nosit tepldky
spolu s korzetom. To bolo také zdbavné.

M: tepldaky spolu s korzetom. A takto si chodila t
Stalo sa ti, ze ta niekto zastavil a okomentoval t

adres.nl/....mnMILAN%202006.htm

U: Ano, ja myslim, Ze kazdy deri sa niekto ndjde. (smiech, potlesk publika).
Uryvok z rozhovoru so stylistkou Lianou Weis, (Uryvok zo Sona talk show, 6.3.

2006, htttp://tvarchivjoj.sk/.

Uloha:

1. Popis, o aky problém ide v rozhovore? Zaujmi vlastny postoj k téme

extravagantného obliekania sa. Co

extravagantného oblecenia? Zhodnot
extravagantného oblecenia z turyvku.

povazujes
extravagantné oblecenie? Ako hodnotis ludi, ktori sa obliekaju
extravagantne? Obliekas sa aj ty extravagantne? Vysvetli
preco ano alebo nie. Preco si myslist ze ludi Sokuje nosenie
»uvyroby“

"9
ivv‘

)

2. Spravte diskusny ring. Rozdelte sa do dvoch skupin. Jedna skupina
bude obhajovat nosenie extravagantného oblecenia, druhd bude proti.
Pouzite ¢o najviac argumentov, aby ste obhdjili svoj ndzor. Pri vymene
ndazorov dodrzujte pravidla slusného spravania. Vytvorte si skupinu
Ziakov — porotcov. Porotcovia rozhodnu, ktord skupina pouzila lepSie

argumenty.

TalkSou je typ programu v ktorom diskutuji pozvani

hostia

s moderatorom v Stadiu o urcitych témach. V stadiu sa zvac¢sSa nachadza
aj publikum, ktoré sa moze zapajat do diskusie. Publikum tvori kulisu
diskusie, snazi sa vytvarat prijemnu atmosféru, je roztlieskavané.
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Hostami talkSou st zname osobnosti z oblasti Soubiznisu, politiky,
kultary, Sportu ale i obycajni I'udia. Moderator sa snazi zaujat divakov
otazkami na hosti, ktoré s nimi byvaju vopred dohovorené, dalej svojim
vtipom a Sarmom. ZvacSa ide o oblibené osobnosti u divakov, ktoré ich
maju ,pritiahnut k televiznym obrazovkam®. TalkSou su vysielané denne
alebo raz za tyzden.

NajcastejSim typom su tematické talkSou, kde sa rozoberaju problémy
z viacerych uhlov pohladu. Nachadzaju sa tu atraktivne témy, ktoré
svojou nezvycajnostou divakov zaujmu (tyrané zeny, Iudia, ktori prezili
prirodnu katastrofu alebo napriklad maju vasen v nakupovani).

Ucastnici hovoria o svojich Tudskych pribehoch, intimnych veciach pred
kamerou. Prikladom boli Vadkerti talkSou a Sona talkSou, vysielané
denne na STV 1 a JOJ. TalkSou s prvkami reality Sou ma PosSta pre teba
na STV.

V jednej relacii Posta pre Teba raz dvaja Studenti herectva stvarnili
pribeh chlapca, ktory patral po neznamej dievéine. Chlapec nechcel
ist pred kameru.

Hoci sa tematické talkSou propaguju uputavkami typu: ide o skutocné
Iudské pribehy a aprimné vypovede, niekedy v nich aéinkuju l'udia,
ktorym sa pribeh nestal, tzv. Statisti. Tito reaguju podla pripraveného
scenaru relacie. V relacii sa vymyslia modelové pribehy do ktorych sa
dosadia 'udia — herci a ti déveryhodne zahraju svoje ulohy.
Takéto “umelé“ a pre divaka zavadzajuce prvky sa vyuzivaju, aby sa
zvySila dramatickost relacie.

e e WL e e

Otazky

1. Ako hodnotis vyuzivanie Statistov v niektorych talksou?
2. Prihlasila/l by si sa do talkSou a vyrozprdaval svoj problém?
Zdovodni svoju odpoved.

Pre teenegerov existuje zaujimava diskusna relacia - talkSou Luskanie,
kde sa spolu s dospelymi (zastupcami rodicov ¢i starych rodicov,
pedagogov/, moderatorkou a odbornym poradcom pokusaju ,luskat”
problémy. Podnetom su listy s problémom teenegerov alebo spoloc¢ensky
aktualne témy. V ramci relacie sa rieSili napr. problémy teenegerov so
zovnajSkom, Sikana, rasizmus.
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In: http:/ /www.stv.sk/relacieaz/dvojka/luskanie/

NajcastejSie su u nas vysielané politické talkSou, kde hostami su politici
a diskutuju o politickych témach. Medzi politické talkSou patri De Facto
Daniela Krajcera na JOJ, Na telo na Markize.

Tento typ ma blizko k talkSou s prominentmi. Tematicky je talkSou
viazana na nejaku znamu osobnost, o ktorej sa divak dozvie viac.
Prikladom je relacia Bez obav prosim s Janom Krausom na televizii JOJ, alebo
talkSou Anjeli strazni s Alenou Heribanovou na STV.

Ulohy: -
y ib

1. Pozri si ukazku z talksou Luskanie. Charakterizuj problém o ktorom g
sa diskutovalo. Analyzuj a zhodnot nazory zucastnenych na problém
a zaujmi vlastny postoj k problému. Vsimaj si pritom, ¢ ta niektory
ndazor ovplyvnil a si schopnd/y ho prijat, hoci predtym si mala/l iny
nazor.

2. Zahrajte si vlastnu talkSou na tému: ,Kecupové reklamy nepatria na
obrazovku, lebo sa jej deti boja. Poktuiste sa v nej rozdiskutovat problém:
»otaznosti rodicov na nevhodné reklamy pre deti na televiznych
obrazovkdch®.

Prikladom je reklama, kde Zena - blondynka narazi do auta, v ktorom sedi
muZ a je prave hod dog. Po naraze auta skonéi s ke¢upom na tvari. Zena,
ktora do auta narazila zbada jeho tvar a hystericky zacne kricat, pretoze
nadobudla dojem, zZe tvar je od krvi. Vzapati hystericky kri¢i aj muz.
Reklamny slogan znie: Nerobte paniku. Skody a Urazy zaplatime za Vas.
Povinné zmluvné poistenie od Kooperativy.

Reklamu si mézete pozriet na:

http:// medialne.etrend.sk/reklama/ clanokr.php?clanok=2635

Problém: Niektori rodicia ZzZiadaju zakazat vysielanie takychto
reklam. Mamicka trojroéného MatusSa sa stazuje:,Ked sa objavi tato
reklama, musim okamzite vypnut televizor. NAsS syn zacne strasne
kricat, ze kecup nie. Reklama sa objavi kedykolvek cez den, neda sa to
ustrazit, aj ked televiziu nepustame casto. Strach, aky vyvolava tdato
reklama, sme urntho eSte nevideli “ Odbornici z reklamy s proti:
reklama je vynikajuca: ma jednoduchy, a teda lahko zapamditatelny
pribeh, pravdivost, vybornych protagonistov, prekvapivi pointu, skvele
sa hodiace posolstuvo.
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Pokuste sa zaujat stanovisko k problému: Postupujte nasledovne:

e Rozdelte si  ulohy:

Vyberte si moderatora,
hosti a publikum.

* moderator
vypracuje scenar
relacie, jeho
ulohou je
diskusiu viest,
udelovat slovo
ucinkujucim

* pozvanymi
hostami mo6zu byt: stazujuci sa rodicia, rodicia deti, ktori
s reklamou nemaju problém a odbornici na reklamu,
detsky psycholog,

* publikum tvoria ludia, ktori maju rézne nazory na

Sl

problém.
Skuste diskutovat o probléme: ,Patria takéto typy reklam na
obrazovku alebo nie? “. Pouzite pritom presvedCivé argumenty.

Snazte sa pouzit ¢o najviac argumentov. Do rozhovoru sa mozu
zapojit aj ziaci, ktori budu v publiku.
e Na =zaver moze publikum rozhodnut hlasovanim, ktoré
z argumentov boli najpresvedcivejSie (za alebo proti). K akému
vysledku ste dospeli.

/ Zapamatajme si!

TalkSou predstavuji pre nas zdroje informacii o realite, ktora nas
obklopuje. Tieto informacie je vSak potrebné kriticky prehodnocovat
rovnako ako vzory spravania Ci rieSenia problémov, ktoré sa nam
prezentuju.

0 Na zopakovanie

1. Prezentuj dva alebo viacej nazorov k vybranému problému, ktoré si sa
dozvedela/l v talkSou. Uved, ku ktorému nazoru sa priklanas a preco?

gﬁ’g Uloha na doma:
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1. Spytaj sa rodicov alebo pribuznych na ich nazory k problémovej ulohe:
Kecupové reklamy nepatria na obrazovku, lebo sa jej deti boja. Najdi si
na internete eticky kodex reklamy a zisti kritéria kedy je reklama eticka
podla kodexu a kedy nie.

Literatura:

1.BUSCH, A.- HERMSEN, T.: Daily Talkshows — Faszination des Privaten im
Offentlichen. In: Medien praktisch, €. 1, 2003, s. 61-64.
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s.257.

3.VOLOSCUKOVA, D.: Statisti — ano éi nie? In: Sme, 18.3.2004, Priloha TV
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reklamy.html;

4. http:/ /www.stv.sk/relacieaz/dvojka/luskanie/
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Televizny zaner: série, serialy. Soap-opery, telenovely
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Zdroj: http://foros.kaliman.com.mx/ discus/ messages/ 42/ 10829.jpg

1. Co si predstavis pod pojmom televizny seridl ¢i televizna séria?
2. Patria telenovely k tvojim oblubenym televiznym programom?

Televizia nam ponuka programy, ktoré prinasaju urcity pribeh a to
opakovane v pravidelnych intervaloch. Pre televizne zanre ako su serialy a
série je typické, ze rozpravaju fiktivne pribehy v kratkych epizodach. Takéto
pribehy maju "rovnaku logiku", st si podobné napriklad tym, Ze prinasaju
podobné zapletky deja. Televizne serialy a série sa vSak navzajom odlisujua.
Série- predstavuju subor oddelenych pribehov, ktoré sa v kazdej epizode
(Casti) uzavru.

Serial - pribeh, ktory sa sklada z viacerych subeznych dejovych linii,
pokracuje bez konca od jednej epizody k druhej. Pribeh sa uzavrie az na
zaver. Serial pozostava z viacerych dielov.

V obidvoch televiznych zanroch sa vSak v jednotlivych ¢astiach zachovavaju
rovnaké hlavné postavy. Tak sa zabezpe¢i nadvaznost deja, dej moze
pokracovat. Rozdielom je, ze v sériach kladni hrdinovia zvacSa zostavaju, ale
"zli hrdinovia" ¢i vedlajSie postavy sa od pribehu k pribehu menia.
V serialoch vystupuju skoro stale rovnaké postavy. To v nas ma vzbudit
dojem (iluziu), Zze tieto postavy medzi epizodami pokracuju vo svojom Zivote.
Pozname rozne druhy televiznych serialov a sérii. Podla tematik, ktoré
spracuvaju sa jedna o kriminalne série, série z lekarskeho prostredia,
situacné komeédie - sitcomy, rodinné serialy ako napriklad soap-opery,
telenovely.

Medzi zname televizne série patri: Baywatch, Komisar Rex, Star-Trek ¢i
Beverly Hils, zname serialy - soap-opery: Dallas, Denver-Clan, telenovely:
Jednoducho Maria, Esmeralda, Ked bude$§ moja, Stiboj vasni.
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Otazky:

1. Ktoré televizne série c¢i serialy pozerdvas pravidelne a mads
najradsej? Strucne prerozpravaj dej pribehu vybraného seridalu.
2. Preco sa Ti paci prave tato televizna séria ¢i serial?

Jednym 2z druhov televizneho serialu su aj tzv. soap-opery alebo inac
»mydlové opery“. Charakteristické pre tieto pdévodne zvacSa americkeé
rodinné televizne serialy je, ze sa skladaju z mnohych dielov, pripominaju
ysnekonecny pribeh“. Jednotlivé casti sa vysielaju pravidelne - raz do tyzdna,
niektoré denne. Pre tento zaner su typické znaky, podla ktorych ho mézeme
rozpoznat:

- témy a zapletky sa tu opakuju; typické su zivotné dramy rodiny,
konflikty vo vztahoch vyplyvajuce =z nedorozumeni, citové krizy
hrdinov, postavy zastupujuce rozne generacie, romantické pribehy,
zeny jednajuce v afektoch, prvky plné emocii

- pribehy sa odohravaju stale v rovnakych priestoroch, zvac¢sa vnutri
domu, tradu, reStauracii

- typické pre pribehy je pomalé tempo rozpravania deja. To umozni
sledovat dej, aj ked sme par casti vynechali

- v mydlovej opere sa dodrziava casova naslednost. V kazdej Casti sa
autori vyhybaju "skokom" v ¢ase, co nam ma sprostredkovat dojem, Ze
sme pri vSetkom, ¢o osoby zaziju

- typickou je aj dramaturgicka vystavba deja. Paralelne st rozpravané
tri a niekedy aj viac dejovych linii, ich zobrazovanie sa strieda. Kazda
dejova linia je v rozdielnom Stadiu vyvoja (jedna
zaCina, druha pokracuje, tretia sa pomaly
konc¢i)

- priznacnym je, Zze ani jedna dejova linia sa v
ramci jednej Casti Uplne neuzavrie. Pomocou
vyhrotenych situacii na konci diela tzv.
"Cliffhangera" ¢ize nasadenia dramaticke;j
udalosti na konci epizody, ktorej rieSenie ostane
pre dalSiu cast, ostava zaver vzdy az do
poslednej casti otvoreny. Takéto usporiadanie
deja vyvolava napéatie a tiez zaujem o dalSie
sledovanie pribehu.

Typom rodinného televizneho serialu prevazne latinsko-americkej
proveniencie su aj tzv. telenovely. Tento televizny zaner ma rovnakeé
charakteristické ¢rty ako mydlové opery - rozdiel je len v pomenovani a v
krajine pévodu. Pochadzaju zo Spanielsky hovoriacich krajin ako Mexiko,
Argentina, Venezuela.



VieS ako vzniklo oznacenie "mydlové opery"?

Oznacenie tohto oblubeného typu serialu pochadza zz 30. rokov z doby
prvych rozhlasovych serialov financovanych firmami vyrabajucimi pracie
prostriedky, ktoré boli zamerané najm& na zeny v domacnosti ako
potencialnych kupujucich. Epizodne kratke pribehy, ktoré sponzorovali
vyrobcovia pracich praskov, zaujali zeny, ktoré pri domacich pracach
vyuzivali radio ako "zvukovu kulisu".

Medialni tvorcovia televiznych pribehov v serialoch, sériach sa v nas snazia

vzbudit dojem, ze zobrazovaneé je realne, je ,ako zo zivota“, mohlo by sa stat.

Pritom vSak ide o iluziu.

Robi sa tak napriklad pomocou technik filmovania, realistickych trikov

nZaber — obrat - zaber“ - kamera sa pohybuje od jedného hovoriaceho

k druhému (Co vyvola iluziu, ze divak je pri tom).

Aby sme mohli zobrazenému uverit musi byt:

- vierohodny a prijateI'ny - divak ma pomocou zobrazeného uverit, Ze to
¢co sleduje sa mohlo skutoc¢ne stat (podla naSej skusenosti). Napriklad
spravanie postavy v pribehu by mohlo byt mozné aj v skutocCnosti.
Spravanie postavy sa nam zda byt mozné vzhladom na jej predchadzajuce
konanie v pribehu a tiez vzhladom na celkovy priebeh pribehu

- pravdepodobny: divakovi sa zobrazuju nejaké pri¢iny a nasledky,
realisticky sa nam dej zda byt vtedy, ked napr. jedna udalost mohla
vyvolat dalsiu udalost

- fyzicky realisticky: dej sa nam zda byt realisticky, ked prostredie nam
pripomina to, ktoré pozname

- pravdivy: hoci divak vie, ze pribeh je vymysleny, ale prinasa nam
posolstvo o presvedCeniach, hodnotach jednotlivych postav a my sme
schopni ho prijat - uverit mu.

Uloha:

1. Pozrite si na video nahratu ¢ast alebo viaceré ¢asti vybraného titulu soap
opery ci telenovely a skumajte:
o Aké typické znaky (vyrazové prostriedky, ich usporiadanie) sa v ¢asti
vyskytuju, podla ktorych vieme, ze ide o seridl?
o Aké prostriedky rozpravania sa vyuzivaju, aby v nds vzbudili dojem,
Ze obsah je ,ako zo zivota“ teda ze sa mohol stat. Preco su 7 e
vsSak tieto prvky nerealistické? Z'
e Charakterizuje postavu, ktora posobila na teba \Va
najvierohodnejsie - popiS jej charakterové crty a typické &
spoésoby spravania.
e Identifikuj "Cliffhangera” v epizéde seridlu.
e Ktoré ludské hodnoty boli prezentované a ktoré podla teba neboli
skutoénymi hodnotami?
2. Zhodnot ndzory dvoch ludi na telenovely. Ku ktorému ndzoru sa priklanas a
preco?

"Telenovely ma nezaujimaju, podla mna su to lacné pribehy plné intrig."”
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"Som stdle v strehu, ked’ telenovely sledujem. Nacerpam pri nich novu energiu a
som stastnd, Ze su hoci viem, Ze su to prepaddky, ale odreagovat’ sa z tohto
strasného sveta stoji za to."”

/ Zapamatajme si!

Televizne serialy, série maju podobne ako iné televizne Zanre typické
znaky: vyrazoveé prostriedky, ich usporiadanie, opakujuce sa témy, postavy a
ich konanie pomocou ktorych mézeme rozpoznat, Ze ide o tento zaner.

0 Zopakujme si!

1. Precitaj st uryvok a na jeho zdklade odpovedz na otdzky:
"Volakedy az do skoncenia strednej skoly som telenovely pozerala. Hoci sa mi
zdali nevelmi realne, upltalo ma, ako sa to vsetko zohralo. Podobné nahody Cci
zvraty sa v zivote beZne nestavaju. Nebola som ani taka zvedava na
pokracovanie, skor som kazdu cCast’ pozerala ako samostatny pribeh. Nepacilo sa
mi, ked mal niekto 40 Casti zlomenu nohu. Zvyknu to tak natahovat, ze vlastne
mi ani nechybalo, ked’ som niektori cast nevidela. Kontinuitu deja som
nepremeskala” (Eva Veresova, Miss Slovensko 2002).

2. Charakterizuj vlastnymi slovami telenovelu ako televizny zaner?

3.Vysvetli rozdiel medzi seridlovou a sériovou formou rozprdavania

4. Charakterizuj prvky medidlneho "realizmu" v telenoveldch, ¢i soap-operdch.

5. Preco sa oznacuje telenovela ako rozprdvka pre dospelych?

Uloha (Skupinova praca)

|

Z A
2o ¢

1. Vytvorte scenar serialu alebo série (zvolte tému, dejové linie, zdpletky,
spravanie postdv). Pouzite pritom schému dramaturgickej tvorby, pre
ktort je priznacné " napditie a uvolnenie" v rytmickom striedani:

e Uvod - moment vzbudenia Udcasti: predstavenie zdkladnej situdcie,
postav, rozlozenie konfliktu
e Tvorba dejovych linii, stuprniovanie deja (vytvdranie konfliktnych
situdcii), vyvrcholenie - naznacenie obratu
e Zdver: rieSenie problémov (uvolnenie napditia) koniec vo forme pointy
Rozdelte si ulohy a zahrajte si jednu cast.
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Reklama a jej ucinky

Y 1 7 e

' J

EuroTel

Viac
dovolenkovych
kcii s roamingom!

Zdroj: http:/ /www.tagrafika.cz/images/inzeraty/inz02;
www.pmslovakia.sk/ kampane/aktualne.htm

1. Myslis si, ze ta reklama nejakym spoésobom ovplyvniuje, alebo nie? Zdovodni
Svoj ndzor.

2. Mas pocit, ze ta reklama ,chce dostat”, prinutit, aby si si ju vsimal a napr.
st kupil produkt? Vysvetli svoj postoj.

Uéinnost reklamy

» v

Pri hodnoteni Gcinnosti reklamy zistujeme, v akom pomere si skuto¢ne
dosiahnuté a planované vysledky.
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Porovnavame napr. stav pred reklamnou kampanou a po nej. Uinnost
reklamy moézeme poznat len vtedy, ak vieme, co je jej cielom, aké zmeny
chceme dosiahnut.

Cielom reklamy moéze byt maximalizacia zisku, zvySenie objemu predaja alebo
posilnenie podielu na trhu. Takisto cielom reklamy moéze byt dosiahnutie
zmien vo vedomostiach o urcitom produkte, poznanie znacky, uvedomenie si,
ze produkt potrebujeme atd.

Dosiahnutie tychto cielov sa realizuje presne stanovenymi krokmi, ktoré sa
lisSia podla toho, aké cesty na dosiahnutie ciela pouzijeme. Tych ciest je viac,
firmy nepripravuju len reklamu, ale maju aj dalSie nastroje, napr.
ochutnavky priamo v obchodoch, zasielanie vzoriek na adresy obyvatelov.
Najucinnejsie je, ked sa ,cesty“ ktorymi sa produkt, sluzba ponuka,
vzajomne kombinuju.

e e e Ee_a e e =

Otazky:

1. Uved produkt, ktory si videla/l v reklame v tlaci, v rozhlase alebo v televizii
a sucasne si domov dostala/l vzorku tohto produktu? Pripadne si mohla/l
dostat katalég s tymto produktom alebo si ho mohla/l vyskusat napr.
ochutnat priamo v obchode.

2. Co ta viac presveddi o ndkupe vyrobku — reklama v médidch, zasland
vzorka alebo katalég do schranky, ¢i predvdadzanie produktu v obchode?

3. Premysli si, ktoru reklamnu znacku uprednostniujes. Na zdklade coho
vznikol Tvoj vztah k tejto znacke?

Ucinnost reklamy nie je spojena len s firmou, ktora vyrobok pontika, ale
hlavne so spotrebitelom, pretoze prave na neho sa reklamou obraciame, jeho
musime zaujat do tej miery, ze bude ochotny sa spravat tak, ze
predpokladané ciele reklamy sa naplnia.

@Aké ucinky ma reklama na spotrebitela?

U spotrebitela mozeme sledovat ucinky reklamy v réznych oblastiach:

e V oblasti zmien vo vedomostiach — znamost produktu, znacky, posolstva
s nimi spojeného je najjednoduchsSim meradlom ucinnosti pdsobenia
reklamy na spotrebitela.

Tato Gi¢innost sa zistuje roznymi testami. Napriklad sa od spotrebitela
vyzaduje, aby vymenoval napr. vSetky znacky urcitého produktu, ktoré
pozna. Alebo sa ¢loveku predlozi zoznam znaciek urcitého produktu a on
ma uviest, ktoré z nich pozna.

e V oblasti motivaénych zamerov — do akej miery je vyrobok u spotrebitela
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znamy a oblubeny, do takej miery prijme ponukané informacie o vyrobku.
NaSe rozhodnutie ¢i si produkt kuipime alebo nie, je zavislé od kvality
reklamy. Na jej zaklade mame nadobudnut dojem, ze vyrobok sa pre nas
oplati kupit, sluzbu vyuzit.

e Voblasti postojov - zistujeme aky silny vztah maju Iudia k urcéitému
produktu, znacke. Do akej miery ju preferuju pred inymi konkurenc¢nymi.
Ucinok na postoje sa testuje zistovanim motivov, ktoré rozhoduju
v prospech produktu.

e V oblasti spravania — Gi¢inok znamena presvedcenie o nakupe produktu,
znacky Ci vyuziti sluzby. To je ten ocakavany moment, ked sa reklame
podarilo pomocou reklamy, ktora oslovila cieflova skupinu a zaujala ju,
dosiahnut nakupné rozhodnutie i samotny nakup. Testuju sa
predovsSetkym doévody spokojnosti, resp. nespokojnosti s kupou, sluzbou,
atd.

Uloha 2o
>

)

1. Otestujte si svoje znalosti reklamnych znaciek. Vymenujte napr.
vSetky znacky urcitého produktu, ktoré pozndte. Alebo urobte zoznam
znaciek urcitého produktu a podla neho uvedte, ktoré pozndte.
Porovnajte si vysledky navzdjom.

Aby reklama bola Gi¢inna musi byt jasne urcené, komu je tato reklama a teda
aj vyrobok, ktory propaguje urcena.

Na hodnotenie tcinnosti reklamy sluzi vyskum:

e vyskum trhu
e komunikac¢ny vyskum

Vyskum trhu poskytuje iidaje o skupinach spotrebitelov, pre ktorych je
produkt, sluzba primarne urcena.

Vyskumom trhu sa zistuje ich zivotny Styl, sposob spotreby, ich tuzby a
ocakavania vo vztahu k ponuke, dolezité motivy rozhodovania sa v jej
prospech.

Vyskum trhu ma poskytnut vSetky idaje o spotrebitelovi, ktoré su délezité
pre vytvorenie ¢o najlepsSich ciest, ktorymi mu moézeme produkt, sluzbu
ponuknut.

Pre lahsiu orientdciu sa cielova skupina vymedzuje:

1. geograficky — narod, oblast, Stat, mestske, vidiecke aglomeracie atd.
2. demograficky — vek, vzdelanie, pohlavie, zamestnanie atd.
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3. psychograficky — podla zivotného Stylu, t. j. podla ¢innosti, ktoré jedinci
patriaci do cielovej skupiny vykonavaju, zaujmov, ktoré maju, a tazob a
hodnoét, ktoré ich motivujua

4. podla vztahu k médiam — aké meédia sleduju, odkial Cerpaju informacie a
pod.

5. podla nakupov a pouzivania produktov - ako nakupuju, s akou
frekvenciou, podla ¢oho sa rozhoduju a pod.

Tieto tidaje su poskytované tvorcom reklamy, aby vedeli ,,usit reklamu ¢o
najpresnejSie ku charakteristikam a vlastnostiam cielovej skupiny. Presné
poznanie cielovej skupiny dava priestor pre také posobenie, ktoré je
najucinnejsie a vyuzivajuce €i zneuzivajuce psychické vlastnosti prijemcu.

Komunikaény vyskum odpoveda na otazku, ako ¢o najucelnejSie,
s najvacSou pravdepodobnostou a najmensimi nakladmi zasiahnut
cielovi skupinu.

Vychadza zo znalosti trhu, cielovej skupiny i charakteristiky produktu.

Komunikac¢ny vyskum pomaha pri rozhodovani, ktory z prostriedkov
komunikacie (média, osobna komunikacia v obchode, posielanie vzoriek...) je
najvhodnejsi na dosiahnutie cielovej skupiny.

Kedze k dolezitym nastrojom Sirenia reklamy patria média, komunikacny
vyskum sa casto sustreduje na vyskum ich uzivatelov.

Patri sem vyskum citatelov dennikov, tyzdennikov, regiondlnej, inzertnej i inej
tlace, posluchdcov rozhlasu, divdkov televizie, majitelov a uzivatelov internetu.

Predmetom skumania je zistenie, kto je prijemcom jednotlivych médii, aké
skupiny obyvatelstva, ako sa vzajomne kombinuje sledovanost médii, napr.
aky dennik ¢ita cielova skupina najcastejsie, ktory ¢asopis, aké rozhlasové
stanice a v akom c¢ase pocuva a pod. Pre rozhodovanie, ktoré média vyuzit, je
dolezita i frekvencia kontaktu prijemcu s médiom.

Podla zaverov mnohych §tudii sa ukazuje, ze ak sa prijemca stretne napr.
s reklamnou vypovedou menej ako trikrat, je jej ic¢innost velmi nizka.
Optimalny kontakt je vyjadreny Cislom Sest. Ak sa s vypovedou vo velmi
kratkom casovom intervale stretava castejSie ako osemkrat, zacina ho
vypoved unavovat, dodatoc¢né dojmy su malo efektivne a moéze dochadzat i
k negativnym ucinkom.

Stratégie reklamy v posobeni na prijemcu
Reklama vyuziva cely rad postupov na to, aby ovplyvnila prijemcu:

e Zobrazenie scén zo zivota - Scénky by mali byt vierohodné, myslienkovy
obsah by nemal byt nasilny. V scénkach sa nachadzaju rozne typy ludi

62



s ktorymi je mozné sa stotoznit. Tato forma je vhodna najméa pre vyrobky
rodinného charakteru, pre ponuku bankovych a poistovacich sluzieb.

e Zivotny §tyl ponuka vyrobok s nazornym zobrazenim jeho hlavnych &ft v
spojeni s typickymi predstavitelmi. Napr. nealkoholické napoje sa
prezentuji medzi mladymi, dynamickymi Iudmi, pre ktorych je
charakteristicka tuzba po nieCom novom, po zmene. Takto moézu byt
ponukané vSetky produkty, ktoré sa na niektory zo zivotnych Stylov cielove;j
skupiny viazu, napr. nizkokalorické potraviny, podporné prostriedky pre
zdravie, auta, kozmetika.

e Fantazijné stvarnenie ponuky je vhodné na nehmotné produkty, napr.
bankové a poistovacie sluzby. Kreativne stvarnenie moze urobit tento Styl
vhodny i pre cely rad produktov urcitej znacky.

e Zobrazenie urcitej nalady alebo vytvorenie imidzu produktu. Zakladom je
posobenie na emocie. Takéto stvarnenie sa najviac vyuziva pri produktoch,
ktoré maju velmi porovnatelné kvality, rozdiel je v pocite, ktory sa s nimi
spaja. Takto sa ponukaju napr. rozne druhy kavy, kozmetika.

e Vyuzitie osobmnosti, ktora
zosobnuje produkt. Moze to
byt znama osobnost, napr.
Sportovec, ale moze to byt i
animovana postavicka,
maskot vyrobcu. Tento
princip sa casto uplatnuje v
reklame Sportovych
produktov, napr. znacka
Adidas.

e Zdoraznovanie odborného
pristupu k vyrobe
produktu ¢i pri overovani http://www.ricketkin.com/images/recent

jeho ucinnosti sa opiera o %201mages/nov04/webnov/adidas%20A3
%?20nene.ino

vedecké dokazy posobenia
jednotlivych zloziek produktu,
napr. na pokozku, na tvorbu lupin, vytvaranie zubného kazu. Sucastou
spotu su potom grafy porovnavajuce stav pred a po pouziti produktu,
Ciselné udaje, odborné posudky.

e Osobné svedectvo uzivatelov produktu sa vyuziva najma v reklamach
pracich prostriedkov, Cistiacich prostriedkov ¢i niektorych druhov potravin
— nizko kalorické tuky, instantné polievky. V spote vypovedaju bezni Iudia,
skutoc¢ni spotrebitelia, ¢o ma posilnit déoveryhodnost v G¢inky produktu a
sucasne sa vytvara obraz spotrebitela.

e Porovnavanie ucinkov, najcastejSie ,bezného“ prostriedku a znackového.
Takéto charakteristiky maju nielen reklamy na pracie, Cistiace, hygienické
prostriedky, ale i reklamy potrieb pre domacnost. I ked ide o nazorny
sposob ponuky, divak sa moze citit neprijemne, ked ho ,obvinuju“, Zze
doteraz pouzival bezny prostriedok.

Postupy sa mozu i kombinovat, hlavna idea moze byt sprostredkovana rézne:
veselo, s humorom, vazne atd. Zvoleny spdsob musi reSpektovat zamer
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reklamy, ciele, ktoré chceme dosiahnut, charakter produktu i vlastnosti
cielovej skupiny.

Ulohy 5 e
9
1. Hladajte priklady konkrétnych reklam a urcite aké stratégie \
vyuzivaju, aby zaposobili na prijemcov.
2. Vymyslite si reklamu na lubovolny vyrobok a pouzite pritom

jednu alebo viac z uvedenych stratégii ako zapdsobit na prijemcu.
Reklama méze byt rézneho druhu.

Manipulativne aspekty reklamy

Zdroj: www.recar.sk/images/examples/ukazka05.jpg

Reklama je sucastou velkého poctu informacii s ktorymi sa denno-denne
stretavame. Mnohé z informacii st po obsahovej aj formalnej stranke
postavené tak, aby zaujali potencialneho prijemcu. Reklama patri
k informaciam, ktoré sa vyrazne presadzuji, je takmer nemozné vedome
sa rozhodnut, ze si ich nebudeme vSimat. Na druhej strane len
obmedzené mnozstvo reklamy si aktivne vSimneme a zareagujeme.
Reklama je vSade okolo nas, Gto€i na nasSe zmysly, posobi na nas a aby sme
na nu aktivne reagovali, ¢asto vyuziva prostriedky, ktori sa mézu oznacit ako
manipulativne. Zaujem hlavne tych, ktori zadavaju reklamu na vyrobu
a financuju jej tvorbu, vyrobu aj distribuciu je, aby finan¢né prostriedky
vlozené do reklamy sa aj vratili, preto ¢asto suhlasia s vyuzivanim réznych
prostriedkov v presadzovani produktov, znaciek, sluzieb aj mySlienok. V tejto
suvislosti sa hovori aj o manipulacii s vedomim potencialnych prijemcov
reklamy. Pod pojmom manipulacia sa rozumie skryté posobenie slov,
obrazov, zvukov, ako aj ich kombinacii, ktorym sa vnucuje faloSny obraz
o urcitej skutocnosti.
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Otazky:

1. Podlahol/a si niekedy presvedcovaniu v reklame a kupil/a si si produkt,
ktory si vlastne nepotreboval/ a? Co ta najviac ovplyvnilo?

2. Vies uviest priklad, ked reklama neposkytovala pravdivy obraz o produkte?
Aké prvky boli v nej pouzité?

Prostriedky, ktoré mézu byt oznacené za manipulativne:

- nadmerné vyuzivanie eméocii; silne emotivne posobi zobrazenie malych
deti — posobi to najmé& na dospelych a starSich I'udi; manipulativne sa deti
vyuzivaju v reklamach produktov, sluzieb, ktoré im nie su primarne
urceneé;

- emotivne posobenie zvierat, najm& psov a maciek, ¢im sa ma podporit
asociacia pomoci, ochrany a pod.

- vytvaranie pocitu, Zze ak budeme vlastnit produkt, budeme uspesni aj
v inom smere, napr. Zze sa nam bude darit v Skole, alebo, Ze budeme pre
inych viac pritazlivi; a opacne, ze ak produkt, znacku nebudeme vlastnit
budeme odmietani inymi;

- vytvaranie pocitu, Ze produkt nam pomoéze najst si priatelov, patrit do
socialnej skupiny, do ktorej aSpirujeme sa zaradit; na vytvaranie takychto
pocitov sa pouzivaju rozne obrazy, hudba, dynamicky strih a pod.

- verbalne 2zvelicovanie pozitivhych stranok produktu, alebo

v skutocnosti je.

Uloha

>
1. Nqgjdite reklamy, o ktorych si myslite, ze sa snazia nejakym i‘
sposobom manipulovat s ¢clovekom. Vysvetlite, preco si to myslite. -
Vyuzite pritom ziskané poznatky.

Zapamatajme si!

Pri hodnoteni ucéinnosti reklamy zistujeme, v akom pomere su skutocne
dosiahnuté a planované vysledky.

Uéinky reklamy sa mézu prejavovat u prijemcu: vo vedomostiach,
v zameroch (motivacii) zaobstarat si produkt, sluzbu, v postojoch
k vlastnostiam produktu a napokon v spravani v prospech produktu.

Na hodnotenie uéinnosti reklamy sluzi vyskum:

e vyskum trhu - sustreduje sa na poznanie spotrebitela a jeho spravania
¢ komunikaény vyskum - zistuje, akymi prostriedkami ¢o najlep§ie ciefoviu

65




| skupinu oslovit. H

V suvislosti s reklamou sa hovori aj o manipulacii, ¢im sa rozumie skryté
poOsobenie slov, obrazov, zvukov, ako aj ich kombinacii, ktorym sa
vnucuje faloSny obraz o urcitej skutocnosti.

0 Na zopakovanie

1. Povedz, co je cielom tejto antireklamy na
znacku nike?

2. Na konkrétnych prikladoch vysvetli ako vplyva
reklama na tvorbu zivotného stylu cloveka.

g‘v
§A§\‘;’% Ulohy na doma:

1. Vyber si niektory z produktouv, ktoré su urcené aj ]
pre teba a vies, ze tento produkt ma aj svoju reklamu.

2. Najdi reklamu tychto produktov v novindch a ¢asopisoch, alebo na internete.

3. Ak mas prilezitost, nahraj si danu reklamu z televizie, pripadne si ju stiahni
z internetu.

4. Rozober, ¢o bolo cielom danej reklamy — informovat, presvedcit, pripomenut
produkt, znacku.

5. Odpovedz na otazku, aké je hlavné posolstvo reklamy a aké prostriedky
vyuzila, na to, aby zaujala prijemcu.

6. Obsahuje podla teba tdto reklama niektoré manipulativne prvky? Ak dno
pomenuyj ich.

7. Prediskutuj svoj ndzor s rodi¢mi, spytaj sa ich, do akej miery oni vnimaju
reklamu ako manipulativnu a poziadaj o zdévodnenie ich ndzoru.
Prezentujte vysledky prdce na hodine.

Literatura:

1. BRANNAN, T.: Jak se déla u¢inna reklama. Praha _ Management Press 1996

2. HANULAKOVA, E.: Reklama a etika. Bratislava : Eurounion 2002

3. KOUDELKA, J.: Spotfebni chovani a marketing. Praha : GRADA Publishing
1997

4. REEVES, J.- ROSSER,P.: Reality in Advertising. New York 1987

5. SCHUDSON, M.: Advertising, the uneasy persuasion. New York, Basic Book
1984

6. VYSEKALOVA, J.: Psychologie spotfebitele. Praha : grada Publishing 2004.

7. International Journal of Advetising and Media to Children

8. Nordicom review

© Statny pedagogicky tistav: Spracovala doc. Elena Hradiskd, PhD. (Fakulta socidlnych
a ekonomickyjch vied UK) a PhDr. Viera Kaéinovd, SPU marec 2007..
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Tvorba reklamného plagatu

1. Kam musite v triede umiestnit oznam pre spoluziakov, ak chcete, aby si ho
vsimli?

2. Vsimnete si niektoré oznamenie na ndastenke skor ako iné? Ktoré vas oslovi
viac a preco?

3. Hodnotite vopred podujatie, ktoré reklama propaguje napriklad podla
grafickej urovne reklamného plagatu?

Ako vytvorit aspesnu reklamu?

Pre zabezpecenie uispesSnosti reklamnej komunikacie potrebujeme:
- komunikacne atraktivny priestor (nastenka),
- zaujimavy obsah (myslienka oznamenia)
- puatava formu (graficky atraktivny reklamny nosi¢ — napr. plagat,
billboard ¢i inzerat).

V skole existuje nejaké miesto, nastenka alebo vyvesna tabula,
prostrednictvom ktorého spolu komunikujete. Je to zdroj informacii, ktoré
su dolezité pre organizaciu spoloéného Skolského zivota. Informacia sa od
svojho zdroja S$iri prostrednictvom komunika¢ného kanalu. Komunikaény
kanal je cesta, sposob, akym sa dostavate k informaciam a ktorym
komunikujete s prostredim sami. V beznom zivote je to napriklad televizia,
posta, noviny, v Skole je to Skolsky casopis, triednicka hodina, rozhovor cez
prestavku, tahak alebo dobry plagat.

Plagat je jednolistové vystizné (pisané, kreslené, malované, kombinované
alebo tlacené) vytvarné spracovanie urcitého verejného oznamenia, ktoré sa
umiestnuje na frekventovanych miestach.
Je to jeden z najstarSich a najpouzivanejSich
prostriedkov propagacie. Hlavnou zlozkou je
zlozka obrazova, no text je nevyhnutnym
doplnkom. Okrem velkoploSnych plagatov,
"THE NGE @ tzv. billboardov, pripadne megaboardov sa
J AZZ Sl R u nas pouzivaju najma tzv. postre (plagaty
v predajniach, kinach), abribusy (zasklené
o plochy na zastavkach MHD), citylighty
) A\ (presklené, osvetlené panely v mestach).

WARNER BROS.SUPREME TRIUMPH

o
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Plagat The Jazz Singer, Dzezovy spevak bol plagatom ohlasujucim prichod prvého
zvukového filmu do kin vroku 1927. Napriek vyvoji v typografii, zakladné
kompozi¢né normy (napr. umiestnenie titulku a jeho velkost, rozvrhnutie ostatnych
grafickych prvkov — obrazky a pod.) sa nemenia. (porovnaj s plagatom k filmu The
Hours, Hodiny)

Zdroj: http://www.artlex.com/ArtLex/p/ images/poster_jazzsinger.1g.jpg;
17.11.2004

Ukazka uzitej grafiky zo sucasnosti. Dominuje
nazov filmu a mena potvrdzujuce hviezdne
obsadenie. Mena a fotografie hviezd dobre
uputaju pozornost Sirokych divackych mas.
Plagat ,plny hviezd je teda dobrym
prostriedkom, ako prilakat I'udi na film.

nttp://www Whitworthfamily.org/hours.ipg 10.12.2004

Kto co robi v reklamnej agentare

V reklamnej agenture je viacero oddeleni, ktoré

R [

maju na starosti rozne ulohy suvisiace STREEP  MOORE  KIDMAN
s pripravou reklamnej kampane. |THE!
Kreativne oddelenie je miesto, kde vznikaju HUURS

dobré napady. Na cele oddelenia stoji kreativny
riaditel’, ktory zodpoveda za napady. Sam
prichadza s napadmi, je to tvorivy clovek, ktori CONING 001
usmernuje fudi vo svojom kreativnhom time.

Textari pisu titulky, slogany, texty do televiznych alebo rozhlasovych Sotov.
Grafici su zasa umelci, ktori maji na starosti obrazova ¢ast. Navrhuju loga,
vizualy, davaju namety na fotografie, vyberaju farby a pripravuju celkové
rozloZzenie (kompoziciu) jednotlivych stran inzeratov alebo plagatov ¢i inych
nosicov. Na ich cele je umelecky riaditel’ (alebo aj art direktor), ktory ich
riadi a ma rozhodujuce slovo pri tvorbe.

DTP operator je Clenom kreativneho oddelenia. Jeho pracou je realizacia
napadov textara a grafika v pocitacovej podobe. Pripravuje napady do
koneénej podoby pomocou pocitacovej techniky.

Dalsim oddelenim je produkcia. Produkény ma na starosti dokoncenie
navrhov do konecnej podoby. Zabezpecuje tla¢, pripadne nakrucanie Sotu
alebo iné prace, ktoré si agentura objednava u dalSich firiem. (napr. vySitie
loga na Siltovku, tla¢ navrhu na tricko, vypustenie baléna s reklamnym
posolstvom). Klientsky servis je oddelenie, ktoré zabezpecuje styk so
zakaznikmi, teda objednavatelmi reklamy. Firma komunikuje s agenturou
pomocou tohto oddelenia.

Strategické oddelenie byva niekedy prepojené s oddelenim nakupu médii.
Strategické oddelenie planuje spdsob a c¢as, ako je treba reklamnu kampan
pripravit a spustit, aby bola ¢o najucinnejsSia. Sleduje ako sa na trhu sprava
konkurencia (napr. ak planujete kampan pre zvySenie predaja automobilu
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vaSej znacky, sledujete ako postupuje a aku kampan maju konkurenti —
predajcovia inych znaciek).

Nakupcovia médii objednavaju inzertny priestor v novinach a ¢asopisoch
(objednavaju ¢o najvyhodnejSie podmienky za umiestnenie inzeratu), ako aj
nakupuju vhodny ¢as vo vysielana televizii a rozhlasu.

O ekonomicku stranku sa stara ekonomické oddelenie.

Na cele agentury stoji riaditel, niekedy je aj majitelom. Rozlicné agentury
maju aj rozlicné vnutorné delenie, pripadne maju vytvorené aj dalSie pozicie,
najma ak ide o velké reklamné agentury, ktoré pracuju naraz pre velky pocet
klientov. Vtedy ma kazdy klient prideleny vlastny tim, ktory sa stara iba
o uspokojenie jeho poziadaviek.

Ako postupovat pri tvorbe reklamného plagatu?

Tvorba plagatu pozostava z prace s dvoma hlavnymi zlozkami. Ide o slovo,
teda textova zlozku a o zlozku
obrazovia. Obe zlozky sa vzajomne
dopifaji. Obraz aslovo sa musia
dopinat, jeden bez druhého nemaju
ten isty zmysel. Pri kreativnej tvorbe
postupujeme tak, Ze najprv hfadame
klI'acovy vizual. Ide o grafické
vyjadrenie hlavnej myslienky. Tato
mySlienka sa neskor pouzije aj
v ostatnych  médiach. Napriklad
vytvorime televizny Sot a hlavné
postavy pri istej Ccinnosti potom
vyobrazime aj na inzeratoch, billoboardoch ¢i inzeratoch. NajcastejSie je
vychodiskom televizny spot, Gryvky ktorého sa potom objavuju ako vizualy
na billboardoch, v inzeratoch, v printovych periodikach a na ostatnych
druhoch nosicov.

(Teda kvapka krvi pri kampani daruj krv, kvapkajuca vodovodna batéria pri
osvetovom plagate na tému Setrenia vodou, smutné dieta pri téme tyranie
deti, kocka ladu pri potrebe vyvolat pocit chladu, citron ako kyslost
a podobne. Klacové vizualy funguju na principe symbolov).

Reklamné agentury pouzivaju Styri hlavné zdroje obrazov:
fotografie vlastné,

sekvencie televiznych spotov,

kresby,

obrazy z obrazovych (imidzovych) bank (image banks).

(Obrazové banky ponukaju tematicky roztriedené fotografie roznych autorov, ktoré je mozné si vybrat
z katalogov. Tie potom od autorov odkupia.)

Vo vztahu slovo — obraz plati, Ze slovo vnasa do plagatu racionalne prvky
ako su informacie, obraz naopak poésobi silou emocie.
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Druhy reklamného textu

Povedzme si aké zakladné druhy reklamného textu rozliSujeme. VAacSina
reklam obsahuje tieto tri hlavné zlozky:

Titulok (headline) - informuje cCitatela o obsahu reklamy. Ma byt jasny,
stru¢ny, zrozumitelny. Mal by byt pritazlivy, vtipny alebo inak zaujat
pozornost. Z grafického hladiska by mal byt dobre citatelny, teda je tlaceny
vacsinou velkym a vyraznym typom pisma, umiestneny byva spravidla na
vrchu komunikatu. Mal by Ccitatela oslovit, pretoze ak nezaujme,
pravdepodobne Citatel prestane venovat reklame svoju dalSiu pozornost.
Slogan - veta, ktora v zhustenej podobe originalne, stru¢ne a zrozumitelné
vyslovuje hlavnu myslienku, apel reklamnej kampane. Byva nasadzovany
dlhodobo a opakovane, pretoze komunikuje filozofiu znacky, spolocnosti ¢i
vyrobku.

Copytext - text, ktory prinasa Ccitatelovi doplnujuce informacie. Titulok
prilaka citatela a copytext prinasa informacie. Byva spravidla najdlhsi,
prinasSa informacie, ktoré blizSie urcuju produkt, sluzbu, spésob pouzitia,
kontakt s vyrobcom ainé dodlezité informacie. Typicky sa vyskytuje
v inzeratoch, len ojedinele na plagatoch ¢i billboardoch, byva pisany mensim,
nevyraznym pismom.

Titulok

Najviac ¢asu je treba venovat formulovaniu titulku. Pri jeho tvorbe treba brat
do uvahy, kde bude dany plagat umiestneny, aby bol Citatelny. Dolezita je aj
dizka titulku. Ak hovorime o billboarde, Statistiky ukazali, Ze na pochopenie
billboardu ma c¢lovek (napriklad Sofér iduci po wulici) asi 6 sekund.
Neplytvajte preto casom. Ak sa bude cCitatel zaoberat len c¢itanim titulku,
neostane mu dost ¢asu, aby pochopil celé posolstvo ukryté v inzerate alebo
plagate. Uspesné titulky su napriklad preformulované porekadla é&i prislovia,
slovné hracky pouzité v novom obraze, ozvldstnené nazvy filmov ¢i literarnych
diel.

Pri tvoreni titulku mame na mysli uz hotovy kltcovy vizual. Medzi titulkom
a kIicovym vizualom by malo totiz doéjst k vzniku istého napétia, k vyvolaniu
vtipnych alebo protichodnych a zvlastnych myslienok.

Uloha: ? -

,
v
1. Skuste ndjst klucovy vizudl, ktory by vystihoval vasu Skolu. Spolocne
otestujte, ktory vizudal spoluziakom najviac pripomina Skolu a jej
prostredie. Tento vizudl potom pouzite v dalsej tilohe ako zdklad pre vznik
plagatu. V druhej faze doplrite titulok. Navrhnite viacero titulkouv.
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Logo alebo logotype

Tento obrazok znazornuje
rozdiel medzi logom

a logotypom. Znacky ako
3M, Coca Cola alebo IBM su
ukazkou pre logotyp
(pouzitie pisma), Mercedes
zostava neprekonanym
logom (len graficky motiv
hviezdy v kruhu).

http://home.ku.edu.tr/ ~laksoy/Mktg501 /Brands%20gr

shicipe  0.12.2004

Kazda reklama sa usiluje
posilnit povedomie o znacke, zvysSit znalost, spoznatelnost znacky. Prave logo
(logotyp) su nositelom, znakom zastupujucim znacku. Logo, teda znacka
firmy, Skoly, inStitacie vlastne identifikuje dant spolo¢nost a prepaja ju
s mySlienkou, ktora je obsahom kampane. Byva spravidla umiestnené
v pravom dolnom rohu reklamného plagatu. Musi byt dostatocne velkée
a Citatelné. Logo je iba grafickym symbolom, logotyp v sebe obsahuje aj
pismo.

Kompozicia a farebnost

Kompozicia (skladba) plagatu by mala brat do tivahy tzv. pravidlo z ¢itania.
Toto pravidlo hovori o podvedomom sposobe akym Iudské oko vnima
akykolvek text. Kazdu stranku podvedome Citame tak, ze zaciname v lavom
hornom rohu a kopirujeme pismeno Z. Aj preto je logo umiestnované prave
do pravého dolného rohu. KIticovy vizual umiestiiujeme do optického stredu,
ktory sa nachadza o nieco vysSSie ako je naozajstny stred. Kresba alebo
fotografia ma byt vecna a jednoznacna, forma skratkova, jemne
monumentalna. (Napriklad ak tvorime plagat hovoriaci o majstrovstvach
v basketbale, za vecné, jednoznacéné, skratkovité a monumentalne mozeme
povazovat napriklad zobrazenie detailu basketbalovej lopty prepadajice;j
obrucou. Bolo by zbyto¢né odfotit napriklad

celé ihrisko alebo tim ¢i rozhodcu.

Farby kontrastujuce, aby vyzdvihli podstatu. Idedlne je pouzivat iba tri farby.
Ludské oko totiz viacero farieb vnimat nedokaze. Ak musime pouzit viac
farieb, je dobré ich od seba predelit bielou plochou. Najvacsi kontrast
docielime bielym pozadim. Ucinné je pouzit farbu aj pri titulku. Text je
sucastou kompozicie, ktora ma obsiahnut vSetko v u¢inny celok.
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DTP a priprava do tlace

Po faze tvorby idey a kompozicie je plagat v stave polotovaru. Teraz prichadza
na rad desk top publishing (DTP), teda praca v Specialnom grafickom
softvére na pocitaci, kde sa profesionalne vytvaraju a edituju tlacené
propagacné materialy. Definitivhe pripraveny plagat je az teraz mozné
vytlacit. Od nakladu a Specifikacie tlace bude zavisiet, aky spodsob tlace
graficke studio alebo reklamna agentura zvoli.

e e e R e e N et — W =l - =—
Ulohy:

1. Zakryte na nejakom inzerdte v casopise alebo novindch text. Mda 5 <

obrdzok rovnaky zmysel? i )
2. Teraz si odmyslite obrazovu zlozku. Vyjadruje text bez obrdazku "
rovnaké posolstvo?

3. Zahrajte sa na reklamnu agenturu a pripravte reklamnu kampan!
Rozdelte sa do tvorivych timov a zaujmite pozicie typické pre reklamnu
agenturu. Vasou tlohou je reklamnym plagatom spropagovat Skolu.
Zelanym efektom je, aby ste svoju Skolu priblizili verejnosti, upozornili na jej
Specifika, odlisili ju od beznej Skoly. Obsah a text plagdtu by mali byt v ¢o
najuzsom moznom vzdjomnom vztahu. Skuste ndjst zvldst pozitivne
vlastnosti, ktoré st charakteristické pre vasu Skolu. Ststredte sa na
vyjadrenie délezitej vlastnosti. Ak zvyraznis priliS mnoho, v skutocnosti
nezvyraznis ni¢. Marketingové pravidlo vravi, je lepSie byt v niecom pruvy,
ako obsadit niekolko druhych miest! Navrhni rieSenie.

Zapamatajme si!

Ako navrhnut dobry plagat?
Vo vytvarnej kompozicii plagatu treba vyrieSit tieto ulohy:
e urcit ideovo obsah plagatu,

e urcit presné znenie textu,

e rozdelit obsah témy medzi text a obrazové vyjadrenie,

e zaclenit text do obrazovych ¢asti plagatu,

e urcit a vyrieSit typ a velkost pisma vzhladom na ostatné prvky plagatu.
Uloha:

0 Na zopakovanie:

1. Vymenuj oddelenia reklamnej agentiury a skus povedat, ¢o sa v ktorom
oddeleni deje.

66



2.

Vymenujte tri titulky rozlicnych reklamnych kampani, ktoré si videl na
billboarde. Vies aky je rozdiel medzi sloganom a titulkom (headlinom)?

Aky klucovy vizual mali kampane, ktorych titulky si vymenoval?

3. Ako sa lisi logo od logotypu?

g T2
@%\i’ﬁ? Uloha na doma:

1. Z rozlicnych casopisov povystrihujte desat roznych inzerdatov a pokuste sa

splnit nasledujtce ulohy:

najdi pdt rozlicnych titulkov a pdt sloganov.

nasiel st vo svojich vystrizkoch nejaky logotype?

vymenuj 3 klucové vizualy.

vyber si jeden z inzerdtov a pozoruj na sebe, ako tvoje oko cita inzerdt.
popis drahu oka po inzerdte.

pomenuj s akymi eméciami pracuje reklama vo vybratych inzerdtoch
pracovala.

Literatura:

1.

2.

5.

HOCHELOVA, Vlasta. 2001. Slovnik novinarskej teérie a praxe. Nitra :
UKF, 2001.

KASPER, Jan. 1998. Efektivha reklama na dosah. Bratislava
Reklamna akadémia, 1998.

BURTON, Graeme — JIRAK, Jan. 2001. Uvod do studia médii. Brno :
Barrister and Principal, 2001

RANKOV, Pavol. 2002. Masova komunikacia. Masmédia a informacna
spolo¢nost. Levice : Koloman Kertész Bagala L.C.A. Publishers Group,
2002.

[lustraéné obrazky ClipArt na lokalite Microsoft Office Online

© Statny pedagogicky tustav: Spracoval Mgr. Marian Matyas (Fakulta
masmedidlnej komunikdcie UCM v Trnave), marec 2005.

67



Tvorba vlastného medialneho produktu
a jeho zverejnenie v multimedialnom prostredi

A Casopis Z§ Zitavskej Jabitko 2004 September - Oktdber. 2004 - Mic S
sthor (prawy Zobrazi’ Oblibené polofky Néstroje  Pomocnik

Qoo - @ - [ [B @ Oroser Jpovinenerony & - i o - [ H B
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| abjednavke dvach baleni kantaktnich So&oviek pera, ceruzky, oS ivatky, tonery, kalendare. i)y - |
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In: http://www.ecasopis.sk/Default.aspx?CatID=31

1. Uz si navstivila/l na internete nejaky Skolsky casopis?
2. Ako sa volal a akym dojmom na teba zapésobila/1?
3. Chcela/l by si sa stat jeho spoluautorkou/om?

Iste poznas znamy slogan, ktory vravi, Ze na webe je vSetko. Ide len o to, ako
sa vyhladavaca spytas na to, ¢o chceS najst. Ak svoju poziadavku formulujes
spravne, tvoje usilie bude korunované uspechom. V predchadzajucich témach
ucebnice sme uz vraveli o tom, Ze internet je informacna superdialnica. Na
zoznam spolutvorcov jeho obsahu sa mozes zaradit aj ty, ak sa budes$ podielat
na vzniku konkrétneho medialneho produktu, ktory nasledne zverejnis
v spolupraci s ucitefom a spoluziakmi v multimedialnom prostredi.

Na Slovensku je vela §kol, ktoré maju vlastné internetové periodikum.
Dokazuje to i celoslovenska sutaz eCasopis, uréena pre redakcie §kolskych
online casopisov zakladnych a strednych §kol. Navstiv stranku
www.ecasopis.sk a dozvie§ sa, kolko internetovych periodik ziaci a Studenti

vytvorili.
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V sutazi je kazdy online casopis hodnoteny odbornou porotou podla piatich
kritérii, ktoré zodpovedaju hlavanym poziadavkam na dobry casopis alebo
noviny:

- obsah

- aktualnost

- grafické stvarnenie

- gramatika/Stylistika
- tvorivost.

Mozes sa inSpirovat a navstivit internetové stranky najlepsich:

- AMOSKO; ZS Komenského 4, Velky KrtiS; on-line -
http:/ /www.skolakom.sk/amosko/

- OCKO; ZS J. Alexyho 1, Zvolen; on-line -
http:/ /www.zssekierzv.edu.sk/casopis/index.htm

- DELFIN; ZS Moskovska 2, Banska Bystrica; on-line -
http:/ /www.zsmosbb.edu.sk/Links/Casopis/Delfin_online/index.html

- HEUREKA; Gymnazium P. J. Safarika, Akademika Hronca 1, Roznava;
on-line - http://www.heureka.kniznica-rv.sk/heureka.php

- GENEZIS; Skola knihovnickych a informac¢nych studii, Kadnarova 7,
Bratislava; on-line - http://www.genezis.sk/

- OZVENA ONLINE; Gymnazium Nitra, Golianova 68, Nitra; on-line -
http:/ /www.gymgolnr.sk/ozvena/

- PREKLEPY, Gymnazium Andreja Vrabla, Mierova 5, Levice; on-line -
http: / /www.preklepy.wz.sk/

- NADEJ, ZS a SZS a Reedukaény detsky domov Cerenéany, Cerencany;
on-line - http:/ /www.zscerencany.edu.sk/

- STUDENTSKE SLOVO, Gymnazium na Srobarovej ulici, KoSice, on-line —
http:/ /users.srobarka.sk/ss/.

Ukdzka 1:

[ Menu | .:Najnovsie cislo:.
Ako vznikaju . . . , V. "
Preklepy » Academia Magistra Vitae - Vyroky nasich milych profesorov...
» Ak si chcete zarobit’ - Ako zhodnotit’ zarobkovu Cinnost’ ako taku
portaz a pozriet’ sa na nu inymi oami
» Anketa Preklepy - Ked'Ze redaktor Preklepov nie je tvor samol'iby, vybral
—— sa do tajnych zakuti nasej Skoly a pytal sa a pytal...
pievatelium A v . v, ’ -
» Bonzacik - Ano, mili studenti, toto a este viac nam o svojej mame
To najlepsie z

g » Bowling a Motokary - Podl'a oakavania sme sa 28. 4. teda na konci
aprila vybrali za nasimi vzdialenymi bratmi do Ciech...

PreReey ‘prezradila dcéra znamej nemcinarky, pani profesorky Gregusovej...
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Anketa od BlueBoard.cz » Co sa chysta v Studentskej Rade - Ako sa stat’ novym predsedom
Studentskej rady

» Dathoviny Maj 2005 - Tretiaci a Stvrtaci sa zamysleli nad nekonecnost'ou
vesmiru

» Dost’ bolo vysokych cien - Boj mladej Studentky

» Desatoro mladého studenta - 1.Clovek sa rodi unaveny a Zije preto, aby
si oddychol...

» KLEBIETKY - Nas drahy profesorsky zbor mava zrejme v zborovni akési
okultistické sedenia a zabija nudu vyvolavanim duchov

» P.prof. Konecny - ,Niektorych Studentov mozno vnimat’ ako niekoho, kto
sa podiel'a na kvalite vyucby seberovne s ucitel'om."

» LINUX vs. Windows - Tucniak vs. Okna alebo Linux vs. Windows

» Maturujem rad... - A &im CastejSie, tym lepsie

» Matury - KOCURKOVO NA DOHLAD (alebo ako maturovali matikari)

» Metallica - Nothing else matters (alebo Metallica od zaciatku)

» Mlady Tvorca 2005 - Pani profesorka Bacova nahanala zlodeja

» Modry gombik - Pomahame detom v Afrike alebo PreCo vSetci nosili modry
gombik

» le Parkour - Nech to uz nazveme akokol'vek, parkour, freerunning alebo
jednoducho PK, ide o umenie pohybu, kde sa Clovek snazi prekonavat’
prekazky iba pomocou svojich fyzickych a psychickych schopnosti

» Povinnosti, starosti a radosti pani upratovaciek - Urcite neuslo vasej
pozornosti to, Zze o naSe pohodlie na Skole sa stard mnohoclenny personal
pocnuc pani hospodarkou, cez pani kucharky az po jedny milé tety, ktoré su
mnohym Studentom naozaj sympatické a prave im sa dnes budem venovat'.
\Voldme ich aj pani upratovacky...

» Poznate ich - Na naSom gymnaziu je mimoriadny vyskyt triatlonistov. Bolo
by teda celkom k veci predstavit’ si aspori jedného z tychto Sportovcov

» Prijimacky - Clanok o tom, ako niektori ludia veria, Ze im $tastie pri pisani
prijimackovych testov mo6zu priniest’ aj obl'ibené modré ponozky

» Rozhovor s pani hospodarkou - V skolskej jedalni jej chuti... Tak aj
takyto Sokujuci vyrok zaznel vo vypovedi terajsej, relativne novej pani
hospodarky, inzinierky Marie Palenikovej. Mili Studenti, ak sa chcete dozvediet
viac, Citajte d'alej...

» Starcraft-recenzia - Za zrodom tejto gamesy stoji nechutne zndme a
zazobané studio Blizzard, mladsim hlavne zname ako creator Warcraftu 3
alebo jeho online bratranca World of Warcraft

» Stdrovo pero - O tom ako sme sa stretli na stanici, ako dedko vo vlaku
lprezil, ¢i o d'alSich dobrodruzstvach na ceste k Uspechu

» Z kuloarov (3) - Pachovce vacsinou neuznavame...

» Zrkadlo

.! Pridat’ medzi obl'iibené | Nastavit’ Preklepy ako domacu stranku | Gymnazium Andreja
Vrabla :.

Zdroj: www.preklepy.pcvik.net, www.preklepy.wz.sk, 25.6.2006
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Ukdzka 2:

.. <oékoTw _

Piglon Skolsky internetovy Casopis o T T

SR pre zdbavu aj poucenie T

N

Jun 2006

¢. 3 /r0¢. 4 (Jun 06 -August 06)

- N
N |
Archiv
. Vyskitisajme 7z .
Predstavujeme p,hovor Zo sveta Vlastna Dopliiovatka Zahrajme sa asmeyme

tvorba sa sa

a4

MILTI KAMARATT !

Opat’ sa stretdvame v fomto krdsnom slneénom obdobi. Vetky deticky, ale i dospeli
st nadsSeni z prichodu leta. Cas kedy zo zeme vyrastad zelenajlca sa trdvicka a slniecko
nds ohrieva prenikavymi teplymi IG¢mi.

71



Vtaciky spevavo Cvirikaju a kvietky
krdsne voriaji. Skola sa pomaly konéi a
konecne prichddzaji vytizené prdzdniny.
Toto obdobie ndm prinesie uréite vela
zdbavy, novych priatelov, nové
dobrodruzstvd a zd4zitky. Aj  ked' nds
neminie eSte jeden mesiac piny pisomiek,
stresu a strachu, ale to sa prezit da.
Odmenou budd dobré zndmky na vysvedcent,
z|€ sa daju urcite opravit’ a potom hor sa na
prdzdniny.  Hurdllll  Zalina  ndvsteva
kdpalisk, dovoleniek, chdt, ale i obycajné
lefioSenie na terase. Tym najmensim staci k
radosti mozno len mald lopticka, Ziariace
sinieCko a dobry kamardt. A ti starsi? Tak
chlapci uréite pozmurkdvajd za dievéatami a
naopak. Ale bldznenie patri k letu.

VSetkym prajeme pekné prezitie poslednych dni v Skole s nim sdvisiace dobré
vysvedCenie, vel'a novych zdzitkov a novych kamardtov.

Kniha navstev NapiSte nam Redakéna rada

Zdroj: www.zssekierzv.edu.sk/casopis/index.htm, 25. 6. 2006

Na internete je mozné zverejnit nielen Skolské periodikum, ale za
asistencie pedagoga medialnej vychovy a sicasne pedagoga
informatiky mo6zes v poc¢itacovej ucebni spolu so spoluziakmi vytvorit
originalny multimedialny produkt - triedny casopis, kratku
sekvenciu videofilmu ¢i rozhlasovej nahravky.

Vopred napisané texty a vybrané obrazky, ktoré budu tvorit obsah
nového e-Casopisu treba jazykovo upravit - opravit gramatické chyby a
Stylistické nedostatky - a graficky spracovat.

V pripade videofilmu ti na nahranie zaznamu postac¢i mobilny telefén
alebo digitalny fotoaparat. Pre jednoduché sekvencie nie je nutna
digitalna kamera.

Ak chce$ vyrobit rozhlasovii nahravku, mozes pouzit mikrofon, zapojeny
do pocitaca s multimedialnym vybavenim, pripadne digitalny diktafon.
Potom je potrebné zazmam postrihat, pripadne podfarbit vybranymi
hudobnymi ukazkami.
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Dalsimi krokmi k finalizacii medialneho e-produktu je komprimacia
zaznamu a nasledné zavesenie na web.

e e R e e et — W=yl - =—

Otazky:

1. Ktoré rubriky by si zaradila/l do tvojho online casopisu?

2. Z akého zdroja by si cerpala/l obrazky?

3. Koho by si obsadil do funkcie séfredaktora, redaktora a grafika?

4. Ak by si dostal za utlohu vyrobit audio alebo video-nahravku, aku
tému by si rad spracovala/1?

5. Komu konkrétne, alebo akej cielovej skupine posluchdcov, prip.
divakov by boli urcené?

~/ Zapamatajme si!

Na internete je mozZné 2zverejnit rozne druhy multimedialnych
produktov - triedny casopis, kratku sekvenciu videofilmu ¢i
rozhlasovej nahravky. Texty a obrazky treba jazykovo upravit a
graficky spracovat. Video moé6zeS nahrat mobilnym telefonom,
digitalnym fotoaparatom alebo kamerou. Zaznam je potom potrebné
postrihat, pripadne podfarbit vybranymi hudobnymi ukazkami. Na
vyrobu rozhlasovej nahravky je treba mat k dispozicii mikrofon alebo
diktafon a pocitac. Poslednymi etapami finalizacie medialneho e-

produktu je skomprimovanie zaznamu a uverejnenie na webe.

Uloha (Skupinova praca):

3.

Utvorte skupinky ziakov, ktoré budu v priestoroch pocitacovej ucebne
spolocne vytvarat jednotlivé typy medidlnych produktov — elektronicky
casopis, audio a video zdznam.

Po porade s pedagégom si vyberte tematiku, obsah a formu budtceho
produktu.

Spolu s pedagégom materidl redakcne spracujte a zaveste na web.
Zvukové a obrazové nahravky zaradte ako sucast e-casopisu &5 e
spolu s reportdzou, ako vznikali. Nezabudnite uviest mend )
autorov textov, fotografii, komiksov a obrdzkov, ako aj tvorcov \Va
audio a video produktov.

Este predtym — v pripravnej fdze tvorby vlastného medidlneho
produktu - si vyberte niektory z dolu uvedenych tipov na zhotovenie
grafickych prvkov on-line casopisu a vyskusajte si ich.

Medzitym si pre inSpiraciu vyhladajte na internete horeuvedené
casopisy - Oc¢ko alebo Preklepy, prip. Jablcko
http://www.jablcko.szm.sk/. Skontaktujte sa e-mailovou poStou
s clenmi jeho redakcie, diskutujte o otdzkach tvorby Skolskych
medidlnych produktov a vymerite si skiisenosti.
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Jednotlivé grafické prvky e-Casopisu mozeS vytvorit nielen vyuzitim
softvérového vybavenia pocitaca, ale aj v prostredi internetu. Tu je niekolko
tipov:

Ak pracuje§ s pocitacom, v ktorom chybaju zakladné programy na pracu
s obrazkami, pouzi web pxn8.com. Stranka umoznuje fotky zmensit, zvdcsit,
otocit, pripadne upravit pomocou vstavanych efektov. Nechybaju ani klasické
funkcie ako odstrariovac¢ cervenych oci, pripadne bielidlo zubov. Po tuprave
mozes subor ulozit na disk.

Buy PXNE!
PRNE »

5 available 1 purthate fer atel on rour buh SErvE

ails arvd pricsng ses e arpdan efcrmaton Daas:

PXING mocos mose anry

Eollie s aen i el
2, B your image with B iolowng

Obrazok: www.pxn8.com, 14. 4. 2006

Chcel by si nieco nakreslit? LepS$iu aplikaciu, ako je znamy skicar vo
windowse, najdes na adrese www.artpad.art.com. Strdnka pontka vsSetky
hribky stetca a rozne efekty. Malovat sa ti pomocou nej bude lahko. Dielo si
mozes pozriet tak, ako by bolo vystavené na vystave, po ulozeni ho budu moct
obdivovat vo verejnej galérii aj dalsi navstevnici webu. Stranka si pamdita
presnu postupnost tvojich tahov, takze si cely proces malovania moézes
prezriet aj ako video. Autori stranky pontkaju aj dokument, ktory ta zozndami
so zdakladmi malovania.

art.com

teplay spead fueirel

Hm Fanl I
W b il B L
phim 1o Begerrrg @
—
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i e gaflary

i 1 Pl et gy
P YO DT

Obrazok: www.artpad.art.com, 28. 3. 2006
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SIRIP GENERATOR

&P

L ALIVEHSED

Mas napady na  vtipné
komiksy, ale nemas talent na
kreslenie? Pomodze ti stranka
www.stripgenerator.com. Staci
do Jjednotlivych okienok
komiksu vlozit postavicky a
objekty, do bublin povkladat
slovné repliky. Tvoj komiks
dostane pridelenti Specidlnu
adresu, ktoru moézesS oznamit

Obrazok: www.stripgeneratolr:.g'i‘c?“rr! 15. 5. 2006

priatelom. Kazdy vytvoreny komiks je zaradeny do centrdlnej databdzy, v
ktorej si vytvory moézu prezriet aj nahodni ndvstevnici.

0 Zopakujme si!

1. Pritazlivy casopis by mal mat kvalitny obsah a atraktivnu grafiku. Aké
dalsie kritéria su délezité pri posudzovani urovne periodika? Ktoré rubriky
su Citatelsky najobliubenejsie?

Vs
?&’% Uloha na doma:

1. Zisti na internete ¢o najviac informdcii o tom, ako sa tvori casopis.
2. Napis rozhovor so spoluziakom, kamardtom alebo rodinnym
prislusnikom.

3. Zhotov fotoreportaz z vyletu alebo inej Skolskej akcie.

4. Napis kratku spravu o zaujimavom diani alebo pribeh o udalosti —
v Skole alebo tvojej rodine.
Vysledky svojej prace prezentuj na hodine a zarad do obsahu triedneho,
prip. Skolského e-periodika.

Literatura:

19. COHENOVA, J.: Neobyéejné uzite¢na kniha o webu.
Praha: Softpress, 2004.

20. JENCA, 1.- STRUHAROVA, S. - VASICKOVA, D. - VOJTEK, J.: Redigovanie
médii. UK Bratislava: 2006.

21. www.artpad.art.com

22. www.pcserver.sk

23. www.pxn8.com

24. www.stripgenerator.com

© Statny pedagogicky ustav. Spracovala Ing. Silvia Struhdrovd,
(doktorandka Katedry zurnalistiky Univerzity Komenského v Bratislave),
december 2006.
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